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HEADLINES

Lidé, kampané a udalosti,
o kterych musite védét.

1.

Séf CT obhajuje mandat,
vyzve ho jedenact rivalii

Citelné mensi zijem uchazecu nez
v minulych letech vyvolal tendr
na generalniho feditele Ceské tele-
vize. Prihlasilo se celkem dvanact
zdjemcq, stavajictho $éfa Kavcich
hor Petra Dvoraka nevyjimaje. Prvni
kolo volby, pti kterém Rada Ceské te-
levize zazi kandidatni listinu na né-
kolik finalistii, probéhne 12. dubna.
7 tuctu zdjemcti o post maji nejvétsi
zku$enosti s vedenim televize a za-

roven nejvétsi Sance dva kandidati.
Soucasny teditel Petr Dvordk a by-
valy feditel Primy Martin Konrad.
Naproti tomu vedouci zahrani¢ni
redakce Ceského rozhlasu a byvaly
zpravodaj CT v Bruselu Jifi Franti$ek
Potuznik a nynéjsi $éfeditor zpravo-
dajstvi Karel Novak maji zase dlou-
holeté praktické zkuSenosti se zpra-
vodajstvim. Dvoiak se chce zamérit
na druhou vlnu digitalizace. ,Rad
bych vyuzil své zkuSenosti a pomo-
hl televizi timto procesem uspé$né
projit,“ popsal jeden z divoda pro
obhajobu. Potuznik hovoii o vyuziti
modernich technologii, diky nimz
méa CT nabizet osobni bali¢ky. No-
vak chce zménit nastaveni progra-
mu CT24 tak, aby obratil trend sle-
dovanosti. Konrad bude mimo jiné
propagovat puvodni tvorbu o ¢eské
historii, ktera ,ma navratit Cechtim
hrdost“. Zajem o fizeni televize pro-
jevili také Alena Dlabacova, specia-
listka na mezinarodni vztahy Gabri-
ela Fronkova Douskova, specialista
na PR Toma$ Kopec¢ny, dramaturg
Milan Vacek, rezisér hudebnich po-
fadt Stanislav Vanék, Petr Vinklaf,
byvaly poslanec ODS Daniel Petrus-
ka a politik Radoslav Stédron.

»>>

Cola piivodné
vysvétlovala, ze
dvoulitrova lahev
Lneumoziiuje pokryt
riizné spotiebitelské
prileZitosti®, éimz

se Skodolibé bavili
zakaznici na Face-
booku.

<
,V fadé oblasti,

od piivodni tvorby
po nova média, jasné
vidim smér, kudy by
se televize veiejné
sluzby méla ubirat,”
vysvétlil Petr
Dvorak, proc chce
obhajovat mandat.

>

Na Sportku ¢i
EuroJacpot on-line
lakaji TV spoty
danského reziséra
Johana Stahla,
produkci zajistila
Ceska Savage.

2.

Satelitni televize si
stézuji na Cesko v Bruselu

Ceska asociace satelitnich operatorti
podala stiznost k Evropské komisi
kvili pfechodu televizniho vysila-
ni na druhou generaci digitalizace
(DVB-T2). V piipadé prijeti novely
zakona, kterou k digitalizaci pripra-
vila vlada, hrozi firmy arbitraZemi.
Cleny asociace jsou mimo jiné velci
operatofi Digi CZ a M7, provozuji-
cf sit Skylink. Firmy tvrdi, ze bude
ze statnich penéz nedovolené pod-
porovano podnikani Ceskych Radio-
komunikaci a dal$iho operatora Di-
gital Broadcasting, protoZe pry bude
nova sit vysila¢a vybudovana z ve-
fejnych penéz. Ve skute¢nosti bude
stat operatorim jen kompenzovat
naklady na pfechodovou fazi digita-
lizace, protoze ptvodni frekvence se
v celé Evropé musi uvolnit pro rych-
14 mobilni data. Vlada sumu odhadla
az na 627 miliona korun.

3.

Sazka laka na on-line
sazeni a méni logo

Nejvétsi sazkova a loterijni spolec-
nost od poloviny bfezna umoziu-
je sdzeni on-line. V obdobi dubna
a kvétna nasadi intenzivni kampan
v TV, tisku a on-line kandlech pro
internetové loterie Sazka i kurzové
sazky Sazka Bet. Momentalné exis-
tuji desktopové, mobilni i tabletové
verze Sazky, Sportky, Kasi¢ky a Eu-
rojackpotu. V souvislosti se vstu-
pem Sazky na internet ptichazi tym
marketingové komunikace s novym
logem ve tvaru hravé koule s 3D
prvky a reklamni kampani. Spoty
odkazujici na on-line sazky pobézi
do konce dubna v Televizi, na You-
Tube a dalSich on-line kanalech.
Kamparn na podporu kurzovych sa-
zek SazkaBet se objevi zejména na
tematickych programech CT Sport
a Nova Sport.

4.

Coca-Cola rusi dvoulitrové
baleni svych napojii

Néapoje Coca-Cola, Fanta, Sprite
a tonik Kinley se v Cesku uZ nebu-
dou prodavat ve dvoulitrovém ba-
leni. Vyrobce je zacal nahrazovat
lahvemi o velikosti 1,75 litru a 2,25
litru a Sestiplechovkovym balenim
po 330 mililitrech. Tato baleni jsou
podle firmy $itd na miru konkrét-
nim pfilezitostem tak, aby si ,mohl
vybrat opravdu kazdy*. ,Piedpokla-
dame, Ze baleni 1,75 litru bude mit
ze tfi zminovanych nastupct dvou-
litrové lahve nejvétsi pocet proda-
nych kust,* uvedla pro MAM Ka-
tefina Svecova z oddéleni vnéjsich
vztaht Coca-Coly. ,Baleni 2,25 litru
bude plnit roli pti spottfebé pro vel-
ké okamziky,“ dodala. Konkrétné
jsou tim mysleny tfeba velké rodin-
né oslavy.

D.

Slovenska TASR
koketovala se Sputnikem

Slovenska vefejnopravni tiskova
agentura TASR hodlala spolupraco-
vat s kremelskym zpravodajskym
servisem Sputnik, coZ je sou¢ast rus-
ké statni medialni korporace Rossija
segodnia. Po oznameni spoluprace
se ale strhla zna¢na vefejna kritika
a TASR od smlouvy odstoupila. Po-
dle informaci ze slovenské agentury
smlouva platila jen mésic a po tuto
dobu udajné nebyla prevzata do slo-
venského servisu zadna zprava. Slo-
venského ministra kultury Marka
Madaric¢e rozhodnuti potésilo. Sam
se s tématem obratil na predsedu
spravni rady TASR. Sputnik mezi-
tim oznacil krok za politicky zasah
do médii. ,Je zfejmé, ze EU systema-
ticky popira svobodu slova a snazi se
ovladat informacni zdroje,“ reagova-
la ruska agentura.
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6.

Retail 2016: slevy stale

v r 14 v 14 v
zadané, letaky uz meéne
Svaz obchodu a cestovniho ru-
chu CR a vyzkumna agentura GfK
zvefejnily data o vyvoji maloob-
chodniho trhu a e-commerce v CR
za lonisky rok. Nejrychleji rostly ob-
raty internetovych obchodt a pro-
deje pohonnych hmot. Vice nez tfi
¢tvrtiny vydaju domdécnosti loni
skoncilo u deseti nejvétsich fetéz-
ct. Pokracovala trzni koncentrace
a v fadé prodejen velkych tetézct,
ale i specializovanych maloobcho-
dt a obchodnich stfedisek probi-
hal remodeling obchodnich pro-
stor. Podle studie GfK Shopping
Monitor a GfK Retail Vision 2020
zakaznici v poslednich letech své
chovani pozvolna méni. Klesa vy-
uziti promoc¢niho letaku, zakazni-
ki slysSicich na promoc¢ni akce ale
zatim neubyva, zejména mezi star-
$imi a méné vzdélanymi skupinami
nakupujicich. Sanci zménit spiralu
slev ma mlada generace, které vice
zalezi na vybéru a kvalité. Vyrazné
sniZzeni poctu slev by znamenalo
citelné zdrazeni fady vyrobku, za-
roven by ale podpotilo zajem o pri-
vatni znacky.

/.

Poroty Zlatého stiedniku
poslaly do finale 78 médii

Porotci Zlatého stredniku sestavili
finalové nominace v 15. ro¢niku této
soutéze firemnich médii. Na trofe-
je v Sestnacti kategoriich ma nadéji
skoro osm desitek projektt. ,Nejvi-
ce nas prekvapil zajem o kategorii
Nejlepsi firemni videoprezentace,
kterou jsme otevirali letos poprvé
a hned se v ni se$lo ¢trnact prihla-
Sek,“ ekl za poradajici PR Klub jeho
predseda Petr Langer. Do uzsiho

>>
Zatimco televizni
spot kampané agen-
tury McCann pro
Batu se bude vysilat
Jjen’ ve 12 zemich,
celkové komunikace
pobézi ve vice

nez 50.

v

Prémiové privatky
jako Tesco Finest,
Albert Excellent,
Billa Premium, Lidl
Deluxe a Kaufland
Exquisit posiluji

na tkor téch lev-
néjSich v kategorii
Leconomy®,

>>
Vizual firmy
Rondo upozoriiuje
na moznost vyher
za nakupy.

vybéru se v této kategorii dostalo
pét nejlepsich, mezi nimi i néktefi
novacci jako tfeba Internet Mall ¢i
Etnetera. Nejvétsi zastoupeni mezi
semifinalisty maji Boomerang Co-
mmunication s osmi nominacemi
a KPMG, kterd ma o jednu nominaci
méné. Dal$i vyznamnéjsi zastoupeni
maji prace automobilky Skoda, pivo-
varu Bernard, ale i prazské zoologic-
ké zahrady nebo Lékait bez hranic.
Nejvétsi tlacenice je v kategorii jed-
norazovych firemnich médii, $anci
na ocenéni ma celkem 14 projekta.
Kromé udéleni 1.-3. mista mohli
porotci udélit také certifikaty Top
Rated (vy$$i hodnoceni pro média
z uz8tho vybéru porotct)) a Rated
(nizsi hodnoceni pro vybrand ostat-
ni média). Neni podminkou, Ze kaz-
da kategorie musi mit vitéze. Kromé
ocenéni v jednotlivych kategoriich
se mohou piihlagovatelé dockat také
Grand Prix, jiz udéluje vykonny vy-
bor PR Klubu za mimotadné vysled-
ky. Vysledky aktualniho ro¢niku
budou odhaleny na slavnostnim ga-
laveceru 20. dubna.

3.

Fénix: prihlaskam kraluji
obsahové strategie

Ctvrty ro¢nik soutéZe firemnich
médii Fénix Content Marketing vy-
hlasi vysledky 27. dubna. Ozndmeni
budou vitézové 13 kategorii a drzi-
telé ¢tyt zvlastnich ocenéni. Nej-
vétsi zdjem byl o kategorii Content
Marketing Strategie, kam dorazilo
celkem devatenact prihlasek. ,Le-
tos se se svymi projekty pochlubil
Google, KPMG, 02, Deloitte, Mon-
delez, Modra pyramida, Annonce,
Hartmann-Rico a dalsi pribliZila
Katefina Borovanska za poradajici
agenturu Freya. ,Z hlediska prihla-
Sovatelt a jejich poctu entries letos
kraluje spole¢nost KPMG, ktera ma
dva tituly, Echo a Marwick, s nimiz
postoupila na shortlist, a dale pak
on-line projekty a specialni format.
Naopak svoje prihlasky utlumila
na minimum agentura Boomerang
Communication,“ dodala Borovan-
skd. ,Zajimavy je pomér primych
zadavateld/klientd v soutéZi ve srov-
nani s agenturnimi entries, ktery je
55 ku 45 procentiam. Ukazuje se tak
trend internich tymt s externimi
spolupracovniky a v uréitych disci-
plinach odklon od spoluprace s vel-
kymi agenturami,“ podotkla pota-
datelka soutéze. Vitézové dostanou
Hfénixi“ hodinky od znac¢ky Prim.

McCann Prague pripravil
kampan Bati pro 51 zemi

Agentura McCann Prague prichys-
tala novou globalni kampan znacky
Bata, ktera pobézi v 51 zemich svéta.
K vidéni bude v obchodech, on-line
a ve 12 zemich i v televizi. Kampan
komunikuje technologii Bata In-
solia, ktera v botach lépe rozklada
vahu, a umoziuje tak jejich poho-
dlngjsi noSeni. Stoji za ni témér vy-
hradné Zensky tym. Na strané klien-
ta Jana Barbati Chadova, klientsky
servis vedly Hana Prokopova s Lau-
rou Havlovou, art direkci zajistila
Lenka Sobotkova a Lucie Gazdo$o-
va, spot natocila rezisérka Paulina
Macdkova. Jedinym muzem v tymu
byl fotograf znacky Pavel Hejny.

10.

Zacina Rondo, predstavi
se masivni kampani

Zacatkem dubna spousti vérnostni
platforma Rondo reklamni kampan
v hodnoté 20 miliont korun. Zahrne
spoty na Nové a Barrandové, OOH
a spoty na Frekvenci 1 a Evropé
2. Bude vidét i v on-linu. Kreativa
a produkce pochazi z dilny agen-
tury Proboston, internetovou stra-
tegii pripravil RobertNémec.com,
planovani a ndkup médii zajistila
Neo@Ogilvy, PR aktivity Aspen.PR.
Rondo.cz je nova podnikatelska
platforma, ktera vyuziva mechaniky
on-line spotftebitelské hry a vérnost-
nich programt s cilem motivovat za-
kazniky k ¢asté&jsim nakuptim.
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e Kuryrni sluzba Dodo navazala
spolupraci s agenturou FYI Prague,
ktera ji pomuze s B2B i B2C komu-
nikaci.

e Agentura PR.Konektor od biez-
na zajistuje PR aktivity pro znac¢ku
iRobot. Stard se o kompletni me-
diadlni servis celého portfolia, které
zahrnuje domaci vysavace, mopy, ale
i Cistice okapu a bazénn.

e Agentura AMI Communications
zacala pracovat pro sklarnu Moser.
V komunikaci se zaméfi na zdtraz-
néni prednosti, jako jsou vyuzivani
tradi¢nich vyrobnich postupt a ru¢-
ni vyroba skla.

e Yemiho agentura JAD PRODUC-
TION ziskala zakazku na celoro¢ni
spravu entertainment influencer
programu Adidas Originals Slova-
kia. Loni ziskala nékolik cen za kam-
pané pro ¢eské zastoupent.

e Automobilovy zavodnik a podni-
katel Tomas$ Enge se stal tvari nové
Ceské kampané vyrobce pneumatik
Michelin.

e 7luta ponorka se stala symbolem
jarni kampané dodavatele uklidové
techniky Karcher. Televizni spot
nasazeny na vSech hlavnich stani-
cich doplni road show, pii které bude
ponorka plout po ¢eskych méstech
a vodach.

e V rozhlase, on-linu i v outdooru
pobézi dubnova kampaii Monety
Money Bank na Pruznou hypotéku
s nizkym urokem. Vizudly pracuji
opét s kocourem, ktery je tvari ban-
ky uz vic nez tfi roky. Kreativu pfi-
pravila agentura Labstore.

e Agentura Bison & Rose pro své-
ho klienta Microsoft spousti regio-
nalni kampan ve vefejném prostoru
a na socialnich sitich. V ramci akti-
vit spojenych s projektem Den prace
odkudkoli vytvorila z vytazenych

>
Microsoft v Praze
predstavil vysledek
projektu Novy
Rembrandt: obraz,
ktery namaloval
potitac na zakladé
analyzy viech 346
malifovych obrazii.

>

Francouzska pobo¢-
ka fastfoodového
fetézce Burger King
si nechala v ramci
aktualni kampané
vyrobit zubni

pastu s pfichuti
svého hamburgeru
Whopper.

v

Televizni kampan
Narodni galerie,

ve které ohromenym
navstévnikiim padaji
véci z rukou, slibuje,
Ze vas vystavy ,0d-
zbroji uménim®,

telefonnich budek minikancelate
vybavené modernimi technologiemi
a rozmistuje je na vefejné pristup-

nych mistech.
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e 7nacka Bohemia zahajuje kamparn
na podporu ¢eského ptivodu svych
produktd. Soucasti bude nejen re-
klamni spot s Jifim Madlem, ale
i oznaceni produktt symbolem Ces-
ka potravina.

® AG Geronimo pripravila pro sku-
pinu Pioneer Investments reklamni
kampan na dividendové fondy. Pri-
marné internetova komunikace si
pohrava s protikladem nejistych so-
cialné-ekonomickych témat a dopte-
du deklarovanych vynost z fonda.

e Ceska sporitelna oslovuje mla-
dé zdkazniky na YouTube a laka je
na aplikaci Friends 24. Zaroven banka
spousti prvni z produktovych reklam
v novém konceptu piibéht klientd,
o pétibojatce Katefiné Krejci.

e Lva svatého Marka, cenu za celo-
Zivotni pfinos pro reklamni bran-
7i, letos na festivalu Cannes Lions
prevezme American David Droga,
zakladatel a Kkreativni predseda
agentury Droga5. Svého prvniho Lva

v Cannes ziskal, kdyz mu bylo 19,
dnes uZ jich ma 70 zlatych a navrch
15 Grand Prix.

e V Impact Hubu se v utery 4. dub-
na podéli o své zkuSenosti a tipy
predchozi vitézové a porotci soutéze
Young Lions. SoutéZ pro mladé kre-
ativce letos prindsi novinky véetné
kategorie Marketers uré¢ené zadava-
teliim reklamy. Prihlasky do soutéze
jsou oteviené do 13. dubna.

e Sménarny Interchange podpo-
ruji Clovéka v tisni. V pobockach
na prazském letisti rozmistily ka-
sicky, do nichz je mozné prispivat
na sbirku Leps$i $kola pro vSechny.
7 té se financuje vzdélavani déti,
které nemély Stésti na stabilni
a funk¢ni rodinné zazemi.

e 7nacka Bohemia Sekt zistava
dalsi dva roky partnerem premiéro-
vych vecertt v Narodnim divadle.

e Dalsi maloobchodni fetézec roz-
sitil sortiment o hotova jidla. Sit
Sklizeno je uvedla pod znackou Na-
vafeno, produktovd fada zahrnuje
polévky, téstoviny, hummus a zrni¢-
kové salaty.

e Centrum Chodov otevielo prvni
¢ast dostavby nakupniho centra,
roz$itenou restaura¢ni zoénu Grand
Kitchen.

e Svédsky moédni fetézec H&M
rozjizdi nové obchody Arket se
sortimentem médy a doplitkt pro
bydleni. Znacka ma byt drazsi nez
vyrobky pod znackou H&M. Prvni
obchod se otevie v Londyné, v planu
je dalsich 18 evropskych trhii.

e Hybridni vysilani TV Nova se roz-
sitilo o magazin AutoTN s reportaze-
mi ze svéta motorismu.
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Strategie znacky? |
Mnohdy jen vyhozené =
statisice korun N

< Roman Zame¢nik,
e valce se tika, Ze strategie
vydrzi jen do prvniho vystfe-

kreativni feditel,
Digital Brain
lu. Je to v marketingu stejné?
Vérim, Ze v$ichni brand stratégové
ve své praci zazili trochu hoikého
zklamani, tak jako ti nasi. Odhadem
tretina znacek, které jsme vymysle-
li, ztistala jen na papife. Nepoc¢itam
prohrané tendry, ale zaplacené
a uzavrené zakazky.

Kdyz jsme zacinali, vétili jsme, Ze
aspéch v marketingu je otazka dob-
e promyslené strategie. Pti tvorbé
znacek jsme volili klasicky postup:
nejprve vyzkum, pak udélate spous-
tu zabavnych workshopt a spolu
s klientem vytvoftite strategii, .
ze které mate oba radost. SepiSete ji,
placnete si, penize prijdou na ucet
a je to. A nejde o malé ¢astky, bavi- Pavel Turek,
me se o stovkach tisic korun. Klient kulturni redaktor,
pak strategii vezme, odskrtne si Respekt
tkol, schova ji do $upliku a tam leZi.

Dokud ztstanete pfi tvorbé
brandu na trovni strategického
premysleni, nic se nezméni. U nas
jsme dosli k tomu, Ze tikolem dobré-
ho stratéga neni vymyslet skvélou
strategii, ale samoziejmé preménit ji
ve skutec¢nost. Pfejit od premysleni
ke strategické akci je totiZ ta oprav-
dova prace. A obzvlasté ve vétsich
firmach je to véc velmi politicka.

Znacku vam nikdy neudéla dobie
sepsana strategie, dokonce ani mi-
liony investované do ATL kampané,
ale pouze vasi lidé. Jeji tvorba tedy
do velké miry neni problém strate-
gie, ale problém leadershipu.

Druhym velkym strasdkem brand
stratégu je podle nas prekvapivé
kreativa. Brand strategie ma slouzit
jako most mezi byznys zamérem
a kreativni exekuci. Jako forma,
kterou prozenete vase napady a vy-
padne vam ten spravny tvar.

Casto se ale v kreativé stane, e
samotny napad je tak lakavy, ze
lidé zahodi vSechnu strategii. A pak
vznikne Uplné jind znacka. A pie-
kvapivé ¢asto mozna lepsi, nezZ mohl
byt ptvodni strategicky zamér.

Proto si myslim, Ze kreativa a stra-
tegie nemohou vznikat oddélené.
Neda se to délat jako u pasové
vyroby, nemuzete prosté poslat
pédéefko dal s tim, Ze nékdo druhy
z néj vytvori znacku. Prace brand
stratéga by tedy nikdy neméla
koncit sepsanou strategii, ale jeji
aspésnou exekuci.

INSIDER

Uméni ani popkulturu nejde rozebrat na
prvocinitele a zase je mechanicky slozit se stejnym
vysledkem, jak se snazi sugerovat televizni Tvar

fra vérnosti i karnevalové
bizarnosti, s niz se v Ces-
ké verzi televizni show

Tvoje tvaf ma znamy hlas zpévacky
prevlékaji za rapery nebo tticatnice
za teenagery, je azZ mraziva. A divac-
ky atraktivni. TV Nova vysila uz jeji
treti fadu a jedna se o programo-
vy hit, ktery zabodoval i u vrtkavé
a tézko oslovitelné mladé generace.

Koncept, ktery si pohrava se sché-
matem pévecké soutéZe typu Su-
perStar, pochazi z dilny spole¢nosti
Endemol, jeZ svétu dala mimo jiné
slidilskou reality show Big Brother.
Poprvé se vysilala v roce 2011 ve Spa-
nélsku. Od té doby se jeji mutace ob-
jevily ve vice nez 40 zemich.

Ovsem v zemich zapadni Evropy
naprosto pohotela. Dame-li stranou
Spanélsko, Italii a Recko, tspéchy
slavi takika vyhradné v postkomu-
nistickych zemich a v byvalych so-
vétskych republikéach.

Reality show Big Brother, Vyvoleni
i talentové soutéze maji spole¢nou
sazku na individualismus, na jedin-
ce, ktery se bud projevi, nebo prosa-
di. Ukaze sily, slabosti, emoce. Vtéli
do pisné ¢i tance svoji jedine¢nost
a diky ni v$echny oslni.

Ale Tvar jde zcela opa¢nym smé-
rem: jedine¢nost vymérnuje za imi-
taci, misto originality vyZaduje na-

podobu. A zipadni recenzenti ani
publikum nepochopili, jaka pridana
hodnota plyne z toho, kdyz se méné
uspésné celebrity vydavaji za ty slav-
néjsi. V zemich, které maji Zitou zku-
Senost s mensinami, je taky mimo-
radné sporné, aby se bild zpévacka
maskovala jako Stevie Wonder.

»Mél jsem pocit, Ze tu s nami Gplné
byl zni nejcastéjsi poklona porotcii
na adresu tuzemskych soutézicich -
a to obdivuji nejen pohyby a zpév,
ale i praci maskért, ktefi v ceské
verzi poradu zpévaky pripodobriuji
do nejmensich detaili.

Aplaus sklizi napodoba, kvuli jeji-
muz provedeni musel soutézici po-
tlacit vlastni jedine¢né rysy. V celko-
vém vyznéni tak nejsou nejdésivéjsi
trapné komické momenty, kdy sou-
tézicimu role nesedne a on totalné
pohoti - jako Martin Dejdar, ktery
minuly tyden napodoboval kanad-
ského zpévaka The Weeknda.

Skute¢nou hrazu naopak budi vyji-
mecna a povedena vystoupeni na hra-
nici o$aleni smysld, kdy porota i pu-
blikum podléhaji iluzi a maji chut
konstatovat, Ze ,ta hvézda tady s nami
chvili byla“. ProtoZe by bylo dobré si
pripomenout, Ze nebyla. A pokud si
i nadale budeme pocinat jako imitato-
fi, tak se tu ani neobjevi. (Psdno pro
Respekt, editovdno pro MAM.)

CHYTRA HORAKYNE

ustan sam sebou! oslovila mé
Zu prepazky v Bille reklama

na cigarety Marlboro, oboha-
cena o povinné varovani minister-
stva zdravotnictvi. Vizual mezina-
rodni reklamy byl tvoren siluetou
kutdka s uc¢esem ve stylu afro, ktery
tak zpopularizoval Dominik Feri.

TazZeni proti koufeni s sebou

uz del$i dobu nese mizeni
napisu Marlboro na kra-
bicce ve prospéch uni-
verzalniho  grafického
symbolu stfisky. O to
vic by tedy reklamni ko-
munikace méla vyjadio-
vat jadro brandu. Je jim
osobitost?  Tou-
ha mit vlastni
styl?

MoZna 7e v Casech represe proti
kurdkam je touha koutit dal oprav-
du priznakem urcité osobitosti
arozhodnuti stat si za svym. V kom-
binaci s rakovinovym varovanim to
vSak puasobi prapodivné a neptilis
uvétitelné. Chybi tam u toho uz jen

jeden z téch prisernych obrazku,

které jsou ted na krabic¢kach.

Jakub Horak
producent, legenda

teské reklamy a Facebooku
& | Kazdy tyden v MAM
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Naklady na prezentaci
jsou zanedbatelné. Jeji
cena nevycislitelna

na tu konferenci!“ Tuto vétu

od svého $éfa slycha pravidel-
né nejedna asistentka. Ze v tom
nevidite problém? A co takhle véta:
Janicko, nato¢te mi spot do televi-
ze. Ta uz vam asi pripada zvlastni.
A v ¢em je rozdil? Ze Jani¢ka neumi
s kamerou, ale s PowerPointem ano?

Prezentace je marketingova komu-
nikace firmy jako kazda jina. U pre-
zentaci dokonce re¢nik komunikuje
tvari v tvar svému publiku, takze
na tom, co bézi za jeho zady, zavisi
nejen firemni, ale i jeho osobni re-
putace. A to neni jediny duvod, pro¢
se vyplati do prezentaci investovat.

Od doby, kdy jsem zalozil Odpre-
zentuj.cz, slycham nazor, Ze nechat
si délat prezentace na zakazku je
nesmysl, vzdyt s PowerPointem
dnes umi kazdy. A stejnou dobu na-
v§tévuji razné konference a semina-
te, kde vidam prezentace produko-
vané témito experty na PowerPoint.
Prosluly marketér a evangelizator
Applu Guy Kawasaki pred ¢asem
prohlasil: .V dnesni dobé je stale
95 procent prezentaci $patnych. Ne,
mate pravdu, to je piehnané. Spat-
nych je 99 procent.”

Podivejme se bliz na firemni
konference. Na nich obvykle chcete
prodat kolegtim néjakou myslenku,
motivovat je, vysvétlit jim budouci
smétfovani firmy nebo je o nécem
presvédcit. Kvili tomu si pronajme-
te velky sal, shromazdite spoustu
lidi, zainvestujete do prvotfidni
audiovize a pak na ni promitate
slajdy... které ptipravila Janicka.

Velké konference jsou exemplar-
nim piipadem podinvestovanych
prezentaci. Usporadat konferenci
stoji fadové statisice ¢i miliony ko-
run a Gplné nejdrazsi polozkou byva
Cas kolegti, ktefi se akce ucastni.

A tento ¢as se da bud ucelné vyuzit,
nebo promarnit.

Nedava zadny ekonomicky smysl
Setfit na obsahu konference - tedy
na prezentacich. Ve srovnani s na-
klady celé konference jsou totiz na-
klady na kvalitni prezentace v fadu
desitek tisic zanedbatelné.

A7 budete mit pristé nutkani zadat
tvorbu prezentace své asistent-
ce, zvazte, jestli od vas publikum
po pravu neoc¢ekava profesionalnéjsi
vystup. Ti, ktefi si podobnou otazku
polozili, uz do prezentaci investuji.

] anicko, pripravte mi prezentaci

< Marek Hrkal
tvlirce prezentaci,
Odprezentuj.cz

V SiTiCH

Téma: Mlékarna Kunin vyhlasila na Facebooku soutéz
o nejlepsi basnicku o svych produktech. A ukazalo
se, ze zejména vegani maji basnické strevo.

Moni Urbanova

Krava mléko nedava,

lidé ji ho berou.

To, Ze tele vola mamu,

na to vsichni se***,

AZ produkce mléka klesne,
krava na jatka se vezme.
Takhle funguje mlécny primysl
a vase basnicky jsou nesmysL.
Amen, kon¢im.

Andrea Branna
Mléko neni pro lidi, jen lidi to nevidi, chtéji
viechno kravam brat, telatklim nic nenechat.

Petr Michalek
Uz klasicka véta: ,Vite, jak poznate vegana?
Rekne vam o tom.*

Andrea Wolfova Nabéhli si sami... Tohle fakt
mohli ¢ekat.

CITAT TYDNE

Suzan Zuzu Kotkova Nejlepsi je Kunin preci,
maji samé super vécil

Mlic¢ko, maslo, smetanu - na vie hned chut
dostanu. K tomu syry, jogurt sladky - mlaskame
si u pohadky. Kdo Kunin s jarem miluje, na svété
mu krasné je.

Miékarna Kunin Dékujeme vSem za vase jarni
basnicky. Jsme mile prekvapeni velkym zajmem
jak o soutéz, tak o nase produkty!

Toto jsou vitézové soutéze, kterym timto srdec-
né gratulujeme:

Suzan Zuzu Kotkova

Kvéta Sedlackova

Lenka Voracova

Zuzana Grivalska Nezklamali jste a zachovali
se presné tak, jak v3ichni cekali... vyhraje
ideologisticky zblept se tfemi lajky a prispévek,
ktery ma vic jak 3000 lajkd prejdem, jako Ze se
nic nedéje. Jsem prestastna za to, ze ¢im dal vic
lidi ma mozek v hlavé a vi, co je mlécny priimysl
za odpad...

yy VZdycky je rozdil mezi plany
a realitou a ja jsem castokrat vice
ambiciézni, nez je pravdépodobné

realné. Nicméné

tentokrat opravdu
zacneme na 99
procent vysilat.

Medialni podnikatel Pal Milkovics
slibil start dalsi televize, tentokrat
zpravodajské Z24, na které se
podili také Vladimir Zelezny.
Plivodné méla vysilat uz loni.
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Text: Jifi Hof¢ica

Sto miliond v Luftu. Nejmin. RoCné. Vzajemné osoCovani, emotivné zabarvené
tiskové zpravy a navrch i vyhozeny feditel a policejni zasah. Kdo by rfekl, ze
reklama v MHD miize byt tak vzrusujici. M{ize, protoze v ni litaji velké penize.

ktualni spor mezi provozo-
Avatelem méstské hromadné

dopravy v Praze a poskyto-
vatelem reklamnich ploch ve vozech
MHD se vlec¢e uz nékolik mésici.
Dopravni podnik hl. m. Prahy (DPP)
po spole¢nosti Rencar chce vic nez
sto miliond korun, o které se pry
na jeho tkor obohatila v roce 2013.

Zaloby na sebe navzajem oviem po-
davaji obé strany. A rozesilaji emo-
tivné zabarvené tiskové zpravy, ve
kterych neni jednoduché se vyznat.
O co v této slozité kauze jde a jak asi
skon¢i?

Dopravni podnik na konci biez-
na tGsty své mluvéi Anety Rehkové
oznamil, Ze vyzve Rencar k zapla-
ceni 104 miliona korun ,kvuli bez-

dtivodnému obohaceni v souvislos-
ti s uzivanim majetku DPP v roce
2013% Podle Rencaru je samoziej-
mé pozadavek DPP absurdni a jde
o ,medialni utok na firmu*“

»,Na zakladé znaleckého posud-
ku renomované znalecké kancelare
jsme dospéli k jednozna¢nému zavé-
ru, Ze jenom za rok 2013 se Rencar
na na$ ukor bezdiivodné obohatil
o desitky miliont korun,* tvrdi ge-
neralni feditel DPP Martin Gillar.
Podle DPP se tak mohlo dit i v dal-
sich letech.

,K Zadnému neopravnénému obo-
haceni nikdy samoziejmé nedoslo.
Je to nesmysl a jen dal$i medialni
utok proti nasi firmé. Nenechdme se
zastrasit a budeme i nadéle nejen ha-

jit nage opravnéné obchodni zajmy,
ale i standardné a korektné spolu-
pracovat s DPP dle podminek platné
smlouvy,“ oponuje generalni teditel
Rencaru Pavel Slaby. Dodava, Ze jeho
firma pry v roce 2013 méla zisk asi 31
miliond, a nemohla se tak o zminé-
nou ¢astku obohatit.

Dité divokych devadesatek?

To je jen aktualni vyvrcholeni spo-
rd, které trvaji od poloviny loriského
roku. Jejich jadro je ale je$té starsi.
V ném je duchu rozmachlych 90. let
odpovidajici smlouva na provoz re-
klamy z roku 1997, ktera je velkory-
se sepsana az do roku 2031. A podle
DPP je pro mésto nejen nevyhodna,

Zdroj: Dopravni podnik
Praha, graficka dprava
MAM




ale i neplatna. Podle Gillara nejen
proto, Ze ji v rozporu se stanova-
mi DPP podepsal pouze jeden ¢len
predstavenstva, ale vykazuje ,fadu
dalsich vad*“.

,Utoky ze strany dopravniho pod-
niku proti nasi spole¢nosti eskalu-
ji. DPP opakované uvadi neaplné,
zkreslené, a dokonce nepravdivé in-
formace s cilem poskozovat nasi fir-
mu. Nemame bohuzel jinou moznost,
jak se takovym ttoktim jinak branit
nez prostiednictvim soudu,“ pro-
hlasil v poloviné biezna Slaby, kdy?
jeho pravnici podali na DPP Zalobu
na ochranu proti zasahu do dobré
povésti pravnické osoby a ochranu
proti nekalému jednani.

Rencar uz podal k soudu zZadost
o vydani predbézného opatfeni,
kterym se domahal, aby soud na-
kazal DPP zdrzet se jednani, jez
firma povaZuje za nekalé. Soud ale
Rencaru nevyhovél. U piedbéznych
opatfeni tykajicich se provozu re-
klamnich ploch ale dal za pravdu
Rencaru, kterému DPP musi umoz-
nit provozovat reklamu v tramva-
jich a autobusech.

Na konci tinora v Rencaru dokon-
ce zasahovala policie, ktera si prisla
pro nékteré dokumenty a zamést-
nanctm nafidila opustit pracovisté.
yRencar v minulosti s policii plné
spolupracoval a vzdy v plné mite vy-
hovél vsem jejim vyzvam k predloze-
ni dokument a informaci. V tomto
svétle je zasah policie téZko obhaji-
telny,“ reagovala na to firma.

DPP vzapéti vyzval Rencar k jedna-
ni o odkupu jeho akcii. Podle Slabého
Rencar umyslné poskozuje a snizuje
jeho hodnotu tim, Ze zpochybriuje
smluvni vztah nebo jej omezuje pii
prodeji reklamnich ploch. ,Obavame
se, zZe je to promyslena politicka hra
s cilem poskodit Rencar, brutalné
snizit jeho hodnotu a pak si ho co
nejlevnéji koupit,* uvedl Slaby.

Krnacova: ZruSme to

Platnost smlouvy z roku 1997 uz tesi
soud, verdikt zatim nevynesl. Uz loni
se ji pro zakladé podani DPP zaby-
val i Ufad na ochranu hospodarské
soutéze (UOHS), ktery rozhodl, Ze je
ykoncesni“ coz podle posudku DPP
znamena jeji neplatnost. O nevyhod-
nosti smlouvy mezi DPP a Rencarem
je presvédcend i prazska primator-
ka Adriana Krnacova. ,Vypovéd té
smlouvy je nejlepsim moznym fese-
nim. Pokud se i UOHS vyjadtil, Ze se
jednd o koncesi, pak nevidim divod,
pro¢ nevyhodnou smlouvu nevypo-
védét. DPP prosté musi zvysit vynos
z pronajmu reklamnich ploch. Zatim
na nich vydélava jedna jedina firma,
a DPP to neni,* uvedla.

7

Je to promysle-
na hra s cilem
poskodit
Rencar, snizit
jeho hodnotu
a co nejlevnéji
ho koupit.

Pavel Slaby

v

Magistrat chce
vypovédét smlouvu
nejen s Rencarem,
ale i s jeho maji-
telem, spolecnosti
JCDecaux, ktera
provozuje reklamu
na méstském
mobiliafi.

Zdroj: René Volfik

DPP zaméstnava na deset tisic lidi.
Provozuje tfi linky metra o celkové
délce 60 kilometrt, 540 kilometrt
tramvajovych trati a 1800 kilometra
autobusovych linek. Praha ho dotu-
je 11 miliardami korun ro¢né. CTK
uvadi, ze z reklamy v MHD ma DPP
ro¢né zhruba 50 miliont K¢, zatimco
vydélky reklamni spole¢nosti jsou
vys$si a ,v minulosti se v médiich ob-
jevily informace, Ze jde az o zhruba
150 miliona“

Dozor¢i rada DPP uz v kvétnu od-
volala z predstavenstva jeho tehdej-
$iho generalniho teditele Jaroslava
DuriSe, posléze jej i z nejvyssiho
postu ve firmé odvolalo jeji piedsta-
venstvo. Podle Krnacové bylo prici-
nou i jeho netspésné vedeni sporu
s Rencarem. Je pikantni, Ze ten je
odrodilé dité dopravniho podniku.
Vznikl totiZ v roce 1990 jako jeho
dcefina spolecnost. Od roku 2001 je
jeho majoritnim akcionafem Euro-
plakat, ktery je soucasti velké mezi-
narodni skupiny JCDecaux. DPP ma
v soucasnosti v Rencaru jen minorit-
ni podil.

Nejistota pro nase klienty neni dobra

Komunikac¢ni branze spor dopravni-
ho podniku a poskytovatele reklam-
nich ploch sleduje, vyjadiuje se vsak
k nému opatrné.

y,Je zajimavé sledovat, jaké argu-
menty protagonisté této kauzy pou-
Zivaji. Ale jak to dopadne, tézko fict,
smlouvu nezndm a nevim, kdo je
v pravu. Kazdopadné ted to na nasi
praci nemtiZze mit zadny dopad, véc
fe$i soud a jeho rozhodnuti budeme
znat za nékolik roki. V soucasnos-
ti panuje status quo, takze nam to
praci nekomplikuje, fika head of
trading agentury Mindshare ze sku-
piny GroupM Ale$ Jetabek.

Pripomind, Zze uz doslo k zikazu
prodeje ploch, ktery byl ale vzapéti
zru$en. Soucasné ale zdtraznuje, Ze
pro jeho firmu i jeji klienty je du-
lezité mit jistotu, Ze naplanované
a nakoupené plochy budou skutec-

né pouzity. ,Je to lukrativni byznys,
do kterého by se rada dostala konku-
rence,“ dodava Jefabek.
»Samoziejmé ze to vyvolava nejis-
totu a nervozitu ohledné planovani
a nakupu médii. Rencar to taky ur-
¢itym zpusobem zneduvéryhodriuje
a tim i znevyhodnuje. A slova pana
Slabého o tom, Ze jeho firmu chce né-
kdo oslabit a koupit, to je zajimava
uvaha, fika Petr Lagner, obchodni
reditel agentury ZenithOptimedia.

0 tenhle byznys je velky zajem

Oba tak neptfimo potvrzuji, Ze pla-
meny sporu mezi méstem a soukro-
mou firmou jsou ptizivovany konku-
renci, kterd ma zalusk na lukrativni
byznys Rencaru.

Prazsky magistrat by pfitom chtél
vypovédét nejen smlouvu s Renca-
rem, ale i s jeho mateiskou firmou
JCDecaux, ktera ma do roku 2021
zase vyhradni pravo na spravova-
ni reklamnich ploch na méstském
mobiliafi, jenz zahrnuje méstské la-
vicky, zastavky MHD a odpadkové
koSe. Na starosti ma i jejich adrzbu
a uklid a ro¢né plati méstu deset mi-
liont korun.

Smlouva s JCD byla ter¢em ma-
sivni kampané konkurenc¢nich spo-
le¢nosti BigBoard, Outdoor Akzent
a 4-les-advertising uz pred komu-
nalnimi volbami v roce 2014. Na je-
jich stranu se postavil Svaz provo-
zovateltl venkovni reklamy, v jehoz
Cele stoji Marek Pavlas z nasi nej-
vétsi outdoorové firmy BigBoard,
kdyZ upozornil, Ze Praha ma moz-
nost vypovédét smlouvu s dvojkou
¢eského trhu JCDecaux na zakladé
¢lanku, ktery jeji vypovézeni umoz-
Nuje pro neunosnost. Spory mezi
Prahou a JCDecaux se tahnou uz
od ptichodu firmy v roce 1994, kdy
vzdjemnou smlouvu podepsal pri-
mator Koukal. Zajimavé je, Ze firma
JCD, vlastnici Rencar, pravé o vstup
do této asociace pozadala. Je to
snaha o smirné gesto? Tenhle vyvoj
bude jesté zajimavy.
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OOH

Programatik v OOH? Mozne je vse

Kdyz se v Cesku Fekne programatik, vétsina lidi si pfedstavi nakup internetového

inzertniho prostoru. Zahranicni reklamni trhy ukazuji, ze u toho moznosti nekondi.

Text: Jan Bredl / Foto: Shutterstock

a trh pronika stale vyraznéji
| \ | digitalizace outdoorovych re-
klamnich format a medialni
subjekty si uvédomuji, 7e kromé
novych zptisobt vizualizace rekla-
my skryva tento systém potencial
i pro jeji nakupovani. Ve Spojenych
statech a nové tieba i v Australii se
upousti od nakupniho modelu posta-
veného na pfimém prodeji a na fadu
prichédzi - pro nékoho mozna piekva-
pivé - programaticky nakup.

Rich Ventura, pifedseda americké
Digital Signage Federation (asocia-
ce, ktera se soustfeduje na networ-
king a podporu digitalni reklamy),
poklada pravé integraci programati-
ku do nakupovani digitalnich OOH
ploch za jeden z hlavnich leto$nich
trendt v tomto segmentu.

yProgramaticky nakup reklamy
na tento typ plochy muze zefektiv-
nit jak casové, tak naptiklad loka¢ni
cileni. Dava tak volnéjs$i ruce mar-
ketingovym tymim komunikovat
tfeba konkrétni akci bez dlouhého
predchoziho planovani,“ véfi Mar-

KAMPAN

Americké klenotnictvi
pobourilo verejnost
nedomyslenym
billboardem

Text: Filip Rozanek / Foto: WLOS

ékdy je v poradku hazet

| \| po holkach kameny, objevi-

lo se v bfeznu na billboar-

du amerického klenotnictvi Spicer

Greene. Slogan mél presvédcit ridice

projizdéjici po dalnici, aby se v ob-

chodé zastavili pro $perky s drahymi
kameny.

Ale piili$ to nevyslo: pokus o hu-
mor vedl k viné vefejného pobouteni,
firma se musela omlouvat na vsech-
ny strany a nakonec se zavazala, Ze
vénuje deset procent dennich trzeb
na charitativni ucely. ,Billboard vy-
znél tak, jak jsme to rozhodné ne-
planovali,“ ujistila spole¢nost v ka-

tin Celikovsky, jednatel spole¢nosti
R2B2. ,Reklama nakoupend pro-
gramatickym ndkupem se mulze
na téchto plochach zobrazit béhem
nékolika minut,* poukazuje Celikov-
sky na dalsi vyhody.

V Cesku zatim hudba budoucnosti

Kvuli poctu digitalnich venkovnich
nosi¢tt i pomalejsi integraci svéto-
vych trendid na Cesky trh je zatim
programatik povaZovan spi$ za bra-
nu do nakupu inzerce na internetu.
»Spontanni zajem roste o programa-
tické obchodovani v on-linu, v ostat-
nich mediatypech klienti o pro-
gramatiku jesté nepremysleji,* fika
na soucasnou situaci Toma$ Rehak,
$éf spolecnosti Programmatic. Podle
néj navic zatim neexistuje dostatec-
né robustni distribu¢ni sit OOH.
Systémy, které jsou momentalné
v Cesku k dispozici, by takovy pie-
chod umoznovaly. ,Technologicky je
vSechno pripravené, potiebné tech-
nologie mame, nebyl by problém od-
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bavovat libovolnou plochu, limituje
nas ale fragmentace trhu,“ vysvét-
luje Toma$ Rehdk. S tim souhlasi
i Martin Celikovsky z R2B2. ,Ceka
se na prekonani prvotnich preka-
7ek na strané provozovatelil téchto
ploch. Témi mohou byt implementa-
ce ¢i stabilita pripojeni k internetu,
kterd je u programatického ndkupu
vyZzadovana,* uzavira Celikovsky.

rocks at girls...

TRWAY

jicném prohlaSeni. ,Chtéli jsme jen
slovni hti¢kou podpotit smysl darka
jako aktu lasky,“ dodal obchod.
Neslo ptitom jen o slovni pobou-
feni na socidlnich sitich, protesty
se z virtudlniho prostoru presu-
nuly do podoby skute¢né demon-
strace skupiny lidi pted prodejnou.
Lokalniho piibéhu si také vsimla
celostatni média a s odsouzenim
prisly razné postavy verejného Zi-
vota, napriklad Chelsea Clintonova.
,Omlouvame se vSem, které jsme
svou reklamou pohorsili. Rozhod-

né nechceme podporovat jakékoliv
nasili vac¢i komukoliv. Jsme dosta-
te¢né pokorni, abychom pochopili,
v jakém kontextu reklama vyzné-
la a ze to byla chyba,“ pokracovalo
prohlaseni.

Piimo spolumajitelka rodinného
klenotnictvi Eva-Michelle Spicerova
ovSem pied novinafi zaroven pripus-
tila, Ze povyk moc nechéape. ,Osobné
se tim necitim uraZena a ani jsem
neminila tim nékoho urazit,“ pro-
hlasila a autorstvi napadu svedla
na svou babicku a tetu.

Digitalnich venkov-
nich nosic pfibyva,
byt u nas pomaleji.
Podle expert je
vSak prechod otdz-
kou casu.

<
Pry to mélo byt
vyjadreni typického
aktu lasky...
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advertising in public transport
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Vas partner pro
reklamu v MHD

Pro¢ objednat reklamu v MHD? Proc objednat u firmy AiPT?
pozitivni vnimani reklamy - specialista na reklamu v MHD jiz 17 let
vyraznéjsi oproti statickym formattim stovky realizovanych kampani
ZvySuje image znacky kompletni profesionalni servis
ucinné ovliviuje nazory lidi rychle, levné a efektivné
pfi nakupovani se lidem vybavi 2x Castéji po celé Ceské republice

www.aipt.cz
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Guerilla v Cesku?
Hlavné legalne

Uspofadani guerillové venkovni kampané vyzaduje
kreativitu, notnou davku odvahy... a trpélivost pfi
vyjednavani podminek s Urady.

Text: Zdenék Pridal

a nase smysly ato¢i témér

| \| na kazdém kroku mnozstvi

outdoorovych nosi¢i. Nékdy

v tomto kontextu slychavame o sle-

poté kolemjdoucich, ktefi reklamni

sdéleni uz ani nevnimaji a povazuji
ho za vizualni smog.

Existuje v8ak format, ktery zpra-
vidla ptisobi zcela opac¢né: guerilla
ve vefejném prostoru. Takové kam-
pané jsou dobie viditelné, pritahu-
ji pozornost médii, $ifi se viralné,
a maji tak potencial dosahnout vy-
jimec¢ného zasahu publika nejenom
v lokalité svého umisténi. A to vétsi-
nou s minimalnim rozpoctem, spise
v fadech tisici korun.

Nic neni zadarmo

Jako obvykle je ale podminkou
uspéchu piedevsim dobry, originalni
napad. Takto naplanovana komuni-
kace musi byt prekvapivd, na nece-
kanych mistech. ,Vymyslet dobrou
guerillovou kampan je neskutec-
né obtizné pravé kvili tomu, Ze to
neni predem definovany format,
tika Marek Ridky, vykonny fedi-
tel agentury Underline, ktera stala
guerillou. Pfed osmi lety se pii ni
oblékli do zlutych tricek s napisem
»,Mél jsem se vic uc¢it“ délnici na Vac-
lavském namésti v Praze. Méli tak
propagovat server Skoly.cz.

Kampan planovana na dva dny
splnila svij acel uz za pual dne. Vy-
generovala mnozstvi medialnich vy-
stuptd, navstévnost propagovaného
serveru se zvysila po nékolik tydna
o stovky az tisic procent, coz nako-
nec presvédcilo i porotce domdci
a mezinarodni Effie. ,Dokonce byl
ze strany $kol zajem o specialni edici
tricek pro studenty,* fika Ridky.

Ovsem kampané si v§imli i romsti
aktivisté. Kauzu nakonec pro po-
dezieni z diskriminace fesily rtizné
soudni instance. ,Romské mensiny
jsme se samoziejmé nechtéli do-
tknout, netusili jsme, Ze mezi délni-

ky budou sami Romové,* vysvétluje
Ridky. ,Je tieba pocitat i s negativni
reakci. Myslim, Ze to je divod, pro¢
se guerilla u nés realizuje jen omeze-
né. Jakmile se najde nékdo, komu by
vadit mohla, je to pro spoustu zna-
¢ek problém - 95 procent napadu se
nakonec nerealizuje,“ dodava.

Osloveni autofii guerillovych kam-
pani se shoduji, Ze kromé kontrover-
ze a neocekavatelného priubéhu je
jejich zasadnim uskalim také ¢asové
riskovat nezdar akce kvuli ziasahu
policie. ,My jsme jednani s Technic-
kou spravou komunikaci a méstskou
casti Prahy 7 zvladli za jeden a pul
tydne, ale méli jsme spi$ Stésti, Ze
jsme chtéli propagovat novy Cesky
film. Setkali jsme se se vstficnosti,*
tikd Stépan Hora, autor kampané
na podporu dokumentu Jitky Ném-
cové Nechte zpivat Misika.

Tvotilo ji celkem 26 napist
na zdech po Praze, vétSinou téch le-
galné urcenych pro graffiti. ,Zastup-
ci graffiti komunity nam ale radili,
at zkusime i jind mista, a tak padla
volba na okoli stanice metra Vltav-
ska, na misto, které bylo autenticky
spojené s historickym kontextem
filmu,* ptiblizuje Hora. Obrazky a vi-
dea z instalace pak podle néj dobie

fungovaly na socidlnich sitich, ale
ijako ilustra¢ni fotografie v médiich.

Guerilla jako doplnék

Guerillu voli jako funk¢ni doplnék
marketingového mixu také velké
firmy. FTV Prima nedavno do hrad-
¢anského panoramatu umistila svij
modry ktiz z LED obrazovek. Sazela
pfitom na presné nacasovani - pre-
zident Milo$ Zeman mél totiz pravé
oznamit, zda bude znovu kandido-
vat do funkce. Sugkanda spojena
ve vysledku s novym seridlem tak
byla zarucena. Realizace jednodenni
akce vsak stala kvuli technicky na-
ro¢nému feSeni spiSe neguerillovou
cenu, okolo 150 000 korun.

Kampari Mél jsem
se vic ucit vzbudila
velky ohlas médii

i vefejnosti.

Zdroj: Underline

<

Propagace doku-
mentu o Vladimiru
Misikovi pripomina
protestni napisy

z dob normalizace.
Zdroj: Archiv
Stépana Hory

Televize Prima
propagovala svij
serial Modry kéd za-
vésSenim svételného
kiize nad Vltavou.
Zdroj: FTV Prima
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Prohlizeni produkti
miize byt i interaktivni.
Umoziiuji to dotykove
LCD ,vitriny”

Text: Jan Bredl / Foto: Fortes

omérné cCerstva technologie
Ptransparentm’ch LCD box,

které vyuzivaji kombinace vy-
konného LED podsviceni, grafické
animace, dotykového displeje a real-
ného produktu, miiZe vzbudit pozor-
nost nejednoho nakupciho.

Tyto boxy spojuji vyhody ,predva-
décky“ za vylohou, venkovnich re-
klamnich upoutavek a do jisté miry
i schopnosti prodejce do jednoho
pomyslného balicku - nebo spis kra-
bice.

»,Diky dotykové technologii lze
na jednom misté koncentrovat vét-
$i mnozstvi obsahu, které si mutze
nav§tévnik sam prochazet,” vy-
svétluje Libor Vosicky z Ceské fir-
my Fortes, ktera jako jedna z mala

A

Do transparentniho
LCD boxu lze umistit
tieba specialni zbo-
zi, které jednoduse
neni uréeno k tomu,
aby si na néj kazdy
sahl.

- mbigmedia®

PREMIUM OUTDOOR

www.lednuselskymost.cz

firem v Cesku transparentni boxy
vyrabi.

Pokrodilejsi postupy ve vyrobé pii-
stroji navic umoziiuji produkci raz-
nych forem a velikosti. ,Box muze
byt vyroben pro horizontalni nebo
vertikdlni poloZeni, muze byt pro-
tahnuty, vestavény pro zabudovani
do stanki ¢i do stavajici expozice
prodejny,” jmenuje nékteré moznosti
Vosicky.

SHERLOG

Since 1992 J

VASE AUTO ZUSTANE VASE

Pro potencidlniho zakaznika se
tak nakup muize stat zajimavou a dy-
namickou zdleZitosti, ktera dokaze
s doplnénim spravné infografiky vy-
budit ,wow* faktor.

Expondty v muzeu nebo exkluziv-
ni produkty tak mohou namisto in-
formacnich karti¢ek nebo strohych
cenovek poskytnout daleko vic zaji-
mavych informaci, které muze publi-
kum konzumovat neotfelou formou.

Hlavné myslet na elektfinu

Nevyhodou i vyhodou takového
druhu prezentace je, Ze si ¢lovék
na véc jednoduse nesahne, byt o ni
ziskd zajimavou formou potiebné
informace. Na jednu stranu nedo-
jde k poskozeni zbozi, na druhou
stranu si Clovék nemtze osahat
jeho material. Box navic potfebuje
elektrické napdjeni, coz muze byt
pii nékterych eventech nebo pro-
dejnich akcich problém.

ySKromé klasickych reklam, které
1ze na boxu spoustét, je potfeba do-
délat obsah na miru,“ upozornuje Li-
bor Vosicky z firmy Fortes.

MM006501
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Billboard vyhru ve volbach nezajisti

Podzimni volby do snémovny jako obvykle pfinesou zaplavu oblicejti a slib(

na billboardech. Pro politicky marketing je to tradicn

Text: Filip Rozanek / Foto: Jifi Kotatko

rakticky kazdé volby pfi-
Pnesly vlnu politické inzerce

na venkovnich plochach, ze-
jména billboardech. Vyjimkou byly
jen predcasné volby do snémovny
v roce 1998, kdy se parlamentni stra-
ny dohodly, Ze billboardy nebudou
z uspornych a ¢asovych divoda pou-
Zivat. Ale od té doby uz nic takového
nehrozi. Strany i jednotlivi kandida-
ti pravidelné investuji desitky mi-
lion1 korun do prezentace svych sli-
bt na poutacich, prestoze jejich vliv
na rozhodovani voli¢t je marginalni.

»Pro politické strany jsou billboar-
dy urdité hodné dilezité, stejné jako
pro ostatni zadavatele. Ale doba,
kdy byly billboardy pro politiky
a jejich kampan nosné a klicové, je
pry¢, zhodnotil v lednu situaci pro
magazin Euro majitel sité BigBoard
Richard Fuxa.

Pfi pohledu na vysledky rtznych
voleb v Cesku je opakované vidét, ze
ani oblepeni celé republiky plakaty
vitézstvi neptinese. Tfeba Demokra-
ticka strana zelenych v roce 2009
disponovala 300 billboardy a 50
megaboardy. Presto dostala jen 0,6

KAMPAN

Billboard jako Cisticka
vzduchu. Automobilka
zbavuje mésta smogu
pri propagaci sedanu

Text: Filip Rozanek / Foto: Toyota

d dubna az do konce kvétna
Obude ovzdu$i v Los Angeles
a San Francisku vylepSovat
celkem 37 billboardii rozmisténych
v ramci kampané na viz Toyota
Mirai. Propagace auta na vodikovy
pohon tak bude spojena s vefejné
prospésnym ucelem. Billboardy maji
specialni natér, ktery vaze oxid du-
si¢ity a pomaha tim fesit smogovou
situaci ve velkoméstech.
S origindlnim napadem, jak upo-
zornit na ekologi¢nost auta, pfiSel
za vyrobcem piimo provozovatel

4

i, i kdyz malo vlivny nastroj.

POPEREME SE ZA VAS ',

& tihonv

procenta hlasti a do Evropského par-
lamentu se nedostala. Pfed snémov-
nimi volbami v roce 2013 méla CSSD
venkovni kampan v cenikové hod-
noté pres 44 miliont korun, OOH
média tvotila 40 procent jejiho me-
diamixu, a pfesto ,utrpéla vitézstvi“
s dosud nejhorsim vysledkem ve své
polistopadové historii. Na druhé
misto se k prekvapeni vSech s tés-
nym odstupem 1,8 procenta vysvih-

reklamnich ploch Clear Channel
Outdoor Americas. Je to viibec prvni
pouZiti této technologie pro podob-
nou venkovni kampan. Majitelem
patentu je firma Pureti Group. Sté-
Zejnim prvkem celého napadu je na-
tér titanové béloby (oxidu titanicité-
ho), také proto je propagované auto
na billboardu bilé.

Celkova plocha pouzitych billboar-
dt predstavuje 2318 metr(i ¢tverec-
nich. Podle ptredbéZnych propoctu
by pii této velikosti mélo dvoume-
si¢ni pusobeni billboardd odstranit
zhruba tolik oxidu dusicitého, ko-
lik odpovida mnozstvi vypusténé-
mu z vice nez péti tisic automobilti.
,O modelu Mirai tikame, Ze ,privazi
zménu', a nase nova kampan pouziva
médium, které to bere doslova, glo-
soval kampan Mark Angelacos, tech-
nologicky manazer americké Toyoty.

Automobilka stejny princip jed-
norazové vyuzila také pri sponzo-

fichal
DOKTOR

St ]
Wiy Jimbkine vl

lo hnuti ANO, ac¢koliv hodnota jeho
OOH ¢inila 13 miliont. Investovalo
spi$ do printu, tvofil 66 procent me-
diamixu.

Politické billboardy se udrzi i dal.
Senator Vaclav Laska predloni ne-
aspésné navrhl zikon, ktery by je
uplné zakazal, dokonce pod hrozbou
pokuty pro provozovatele venkov-
nich ploch. Mezi zdkonodarci ale pro
svlj napad nasel jen malou podporu.

rovani dvoudenni konference o 7i-
votnim prostiedi v Beverly Hills.
Toyota Mirai zabalend do plachty
s patentovanym natérem vitala
prichazejici hosty hned u vstupu
do konferen¢niho salu a ,Cistila
vzduch®, aby atmosféra na misté ne-
byla prilis ,husta“

VITAME VAS
¥ SESTSKE Cis

|

Pamatujete si stranu
Hlavu vzhiiru? Ani
ona na billboardech
nesSetfila. V po-
slednich volbach

do snémovny ziskala
0,42 procenta hlasi.

v

Auto na vodikovy
pohon neskodi ani
piii své reklamni
kampani.
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Vyloha je nastroj,

jak vyniknout mezi
ostatnimi obchody.
Casto ale podcenovany

Text: Martina Vincencova / Foto: Jifi HoiCica

7 85 procent zakazniku si vy-
Atvofi nazor o daném obchodé

uz na zakladé vylohy. To vy-
plynulo z on-line prizkumu s péti
stovkami respondentt, ktery pied
tfemi lety realizovala agentura Ve-
vyloze.cz. ,Zaroven jsme zjistili, Ze
tfi ze ¢tyt zdkaznikd uz vyloha od-
radila natolik, ze do prodejny viibec
nevstoupili,“ dopliuje Marcela Ho-
leckova, marketingova specialistka
spole¢nosti.

Velkou chybou, kterou obchodni-
ci délaji, je podle designérky vyloh
na volné noze Katefiny Tméjové
nedostatek pozornosti, jiz vyloham
vénuji.

,2Mnoho obchodnikt bezhlavé in-
vestuje prostiedky do vice ¢i méné
vhodnych aktivit, ale jeden z hlav-
nich komunikac¢nich prostredki
se zdkaznikem vét$inou mijeji bez
povsimnuti, komentuje Holeckova
z firmy Vevyloze.cz

Pokud chcete mit funkéni vylohu,
odbornice Tméjova radi minimali-
zovat v ni mnozstvi vyrobkd, aby
ty vystavené mohly vyniknout a za-
ujmout. Prodejce musi pocitat s tim,
7e ma pouze par sekund na to, aby
kolemjdouciho zaujal. Marcela Ho-
leckova k tomu dodava, ze pti tvorbé
vyloh je tfeba brat v potaz velikost,
hloubku, vysku od podlahy nebo
chodniku, moznosti vystaveni nebo
smér, odkud prichazi nejvic lidi.
Také je dilezité, aby byla vyloha ne-
ustale aktualni. ,Neni z aranzérské-
ho hlediska nic horsiho nez vano¢ni
vyloha v lednu,“ tvrdi Holec¢kova.
Podle ni by se vyloha méla ménit op-
timalné jednou za 14 dni.

Vynika Parizska a Pietro Filipi

Podle Marcely Holec¢kové v Cesku
ve vylohovém marketingu vynika-
ji obchody v Patizské ulici v Praze.
Tam jsou totiZ centralné fizené a pu-
sobi svétové. Jinak chvali vylohy Ces-
ké mddni znacky Pietro Filipi a ob-
chodu se sportovnim zbozim Alpine
Pro. ,Koncep¢né s vylohami pracuje
i fetézec C&A, ktery v obchodech
rozpracovava téma z vylohy,“ mini
Holeckova.

Katefina Tméjova upozornuje
na dobrou praci malych domacich al-
ternativnich obchtidkt zaméfenych
na slow fashion a design, které jsou

Podle expertky
Holeckové ma jedny
z nejpovedené;jsich
vyloh ceska odévni
firma Pietro Filipi.

J)
Obchodnici
bezhlavé
investuji
do ridznych

aktivit, ale ten

nejdllezitéjsi
komunikacni
prostredek
nechavaji bez
povsimnuti.

Marcela Holeckova,
Vevyloze.cz

Pietro filipj

oc¢ividné nizkonakladové, ale maji
podle ni vtip a krasu.

Obé odbornice se shoduji, ze Me-
kkou vylohového marketingu je
v soucasnosti Velka Britanie. Navic
se tam visual merchandising vy-
ucuje jako samostatny obor na vyso-
kych skolach.

I ve stylu prezentace vyloh panuji
trendy. Jednim z téch soucasnych
je jednoduchost a vlozeni uméni.
Objevuje se i ru¢ni tvorba a figuriny

s osobnosti, které nemaji prazdné
beztvaré oblic¢eje a pozy. ,Predsta-
viteli tohoto proudu jsou vyznamné
moédni znacky a domy jako Harrods,
Hermés, nebo Hugo Boss,* jmenuje
designérka vyloh Tméjova.

Naopak Marcela Holeckova upo-
zornuje na kinetické vylohy. ,,Pokud
se ve vyloze néco hybe, zarucené to
upouta pozornost, mini. Vyuziti
modernich technologii je podle ni
ale finan¢né velmi naroc¢né.

MMO006433
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O reklamu v MHD je
zajem i mimo Prahu

Ve vétsiné krajskych mést roste zajem o reklamu
v prostfedcich méstské hromadné dopravy. Dopravni
podniky na tom pracuji s externimi agenturami.

Text: Jan BredLl / Foto: Lukas Biba

yuziti méstské hromadné
s / dopravy je pro celou fadu
lidi kazdodenni nezbytnosti
a inzerenti si to dobfe uvédomuji.
Samotné dopravni prostiedky, které
jsou nosici reklam, se navic pro ces-
tujici stavaji atraktivnéjsim a diky
rozsahlym modernizacim i komfort-
néj$im zptisobem piepravy.
Vétsina zastupct dopravnich pod-
nika krajskych mést tak tika, ze za-

jem o inzerci v jejich prostiedcich
roste. ,V roce 2016 bylo uzavieno
celkem 702 smluvnich vztaha, coz je
0 76 vice nez v roce 2015, vysvétluje
Romana Rossi, vedouci oddéleni mar-
ketingu a reklamy Dopravniho pod-
niku mésta Brna. ,Zajem o reklamu
v hradecké MHD stoupa. V porov-
nani let 2015 a 2016 se zvysily trzby
0 patnact procent,“ doplniuje Fran-
tiSek Meduna, vedouci marketingu

MMO006449

AGNES VYCMUCHALA

Pokud planujete OOH kampan

v Brné, na téchto plochach
byste neméli chybét.

lanujete-Li se svoji OOH kampani

ohromit Brno, pak rozhodné

neprehlédnéte plochy Werek Media.
V nabidce této medialni agenturynajdete
velkoplo$nou venkovni reklamu v zadanych
a rusnych lokalitach centra mésta Brna.

Na plochach se jiz prezentovali spole¢nosti
Starobrno, Big Shock!, Rollei, Bridgestone,
Digitor, HK ploty atd. Nové vlozila divéru
do téchto ploch i spole¢nost Vodafone. Haf!

Siroka nabidka velkoformatovych
stitovych reklamnich ploch v Brné

werek
A A media

Reklamni plochy Brno

www.werek.cz

Inzerci lze v ramci
nékterych MHD
umistit skoro

na viechno - tfeba
i na jizdenkové
automaty. Chybi uz
jen fidic.

i

Dopravniho podniku mésta Hradce
Kralové. Jednou z vyjimek, kde zajem
o tento typ vazne, je tieba Olomouc.
,V lonském roce u nas bylo proin-
zerovano 7,5 milionu korun. Zijem
po roce 2010 o tento typ outdoorové
reklamy klesl, od té doby stagnuje,
podotyka Lenka Kienkova, vedouci
marketingového oddéleni olomouc-
kého dopravniho podniku.

Pro mésta se obvykle jednd o zna-
telny piijem. Napiiklad v Ceskych
Budéjovicich  pfinesla  reklama
v MHD do meéstské kasy okolo je-
dendcti miliont korun. ,I diky tém-
to pfijmim muzeme sniZit proka-
zatelnou ztratu a tim i drzet cenu
jizdného pro cestujici,* vysvétluje
feditel dopravniho podniku Ceské
Budéjovice Slavoj Dolej$ a upozortiu-
je na mozné budouci riziko: ,Bohuzel
hrozi, ze pfi ndkupu novych vozl
pfes dota¢ni programy jiz nebude
mozné pouzit autobusy a trolejbusy
jako nosice reklam a tim dojde k vy-
padku téchto prijma.“

Na viné agenturni spoluprace

Rada mluvéich z dopravnich pod-
nik krajskych meést dodava, ze
k obchodnim aktivitam vyuzivaji
i externi agentury. V Ostravé, Praze,
Plzni a nové i v Karlovych Varech je
exkluzivnim provozovatelem rekla-
my v MHD spole¢nost Rencar, ktera
v posledni dobé vede soudni spory
s prazskym dopravnim podnikem.
»,0 reklamu v MHD je stale velky za-
jem, tyto plochy patfi k nejlépe pro-
davanym nosi¢tim naseho portfolia,*
uzavira Jana Lysackova z JCDecaux.
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Podaiji si JCDecaux a BigBoard ruce?

JCDecaux pozadala o vstup do Svazu provozovatelii venkovni reklamy v CR. Chce

se zapojit do méfeni reklamy a pfispét svym know-how. Pfijeti je zatim nejisté.

Text: Martina Plechatova / Foto: Jifi Kotatko, Tomas Tesaf

apinavou atmosféru, ktera
| \ | jiz nékolik let vladne v obo-
ru wenkovky® snad nemuze
v tuzemské reklamni branzi zpro-
sttedkovat zadna z jejich dalsich
soucasti. Napéti mezi dvéma nejvét-
$imi hraci na trhu, JCDecaux a Big-
Boardem, eskalovalo v dobé sporii
o prijeti prazskych stavebnich pted-
pist Magistratem hl. m. Prahy pod
vedenim primatora Tomase Hude¢-
ka pted tfemi roky. Ty podle spolec-
nosti skupiny BigBoard nadrzovaly
konkurenci, a tak jako protivaha
tehdejsi Asociace venkovni reklamy
(AVR), jejimz ¢lenem byla i spole¢-
nost JCDecaux, vznikl Svaz provo-
zovatell venkovni reklamy, a to bez
JCDecaux. AVR pak ke konci roku
2014 zanikla. Letos v Gnoru tiskovy
mluvéi SVPR Marek Pavlas avizoval,
7e JCDecaux projevila zajem stat se
¢lenem svazu a zapojit se i do méfe-
ni OOH reklamy.

Aliance s otaznikem

y,Povazujeme to za pomérné logic-
ky krok. Chceme byt plnohodnot-
nym a odpovédnym ¢lenem svazu,

ktery zastfeSuje vSechny cleny a je
logicky partnerem pro jiné sub-
jekty ve vécech venkovni reklamy
v Ceské republice. Chceme pfispét
nasimi zku$enostmi a mezinarod-
nim know-how. Jednani se zastupci
svazu probihaji velmi korektné a ne-
vidime davod, pro¢ bychom neméli
byt prijati,“ vyjadril se generalni fe-
ditel JCDecaux Pavel Slaby.

yZatim jsme se s panem Slabym
pouze domluvili na spole¢né schuz-
ce, kde si vzajemné vysvétlime roli
svazu, jak ji oba chipeme, a také
podminky vstupu novych ¢lent
do SPVR* konstatuje Marek Pavlas.

Jak mérit venkovku?

Na ¢eském OOH trhu vedle sebe fun-
guji dva vzdjmené kompatibilni sys-
témy méfeni BigPlan a Impact.,Ka-
7dy ma své vyhody, a klient tak ma
moznost volby. Zpétna vazba od kli-
entli je pozitivni,* dodava Pavlas.
»Systém, ktery provozuje spolec-
nost BigBoard (BigPlan), je zamé-
feny prioritné na billboardovou
reklamu, kterd v nasi skupiné pied-
stavuje mensi ¢ast portfolia. Nicmé-

né se s redlnymi vysledky méteni
radi seznamime. Co se tyce reklamy
na méstském mobiliafi, dopravnich
prostfedcich a letisti, mame k dis-
pozici celou fadu verifikovanych
dat z méfeni, ktera provadi sam do-
pravce, poptipadé i data o frekvenci
pohybu aut a osob v mistech, kde
mame své reklamni nosi¢e umisté-
ny. Tyto tdaje pravidelné zpracova-
vame a dale s nimi pracujeme, ¥ika
za JCDecaux Pavel Slaby.

A

Marek Pavlas za
BigBoard a SPVR
(vlevo) vita snahu
o ,usmifeni“ s kon-
kurencni JCDecaux
- na snimku vpravo
CEO Pavel Slaby.
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OOH REKLAMA

Billboardy z dalnic
zmizi, diskuse pokracuje

Ucinnosti novely o zakazu billboarddi v blizkosti dalnic
a silnic 1. tfidy nestoji snad uz nic v cesté. Politici i lidé
z reklamni branze ale véfi, ze se pljde cestou vyjimek.

Text: Martina Plechatova / Foto: Michaela Hasikova

a konci zafi by méla zmizet
| \ | z bezprostiedni blizkosti dal-
nic a silnic L. tfidy vétsina
billboardd, a to bez jakékoliv nahrady
jejich provozovatelim. O omezeni re-
klamnich ploch se za¢alo poprvé dis-
kutovat v roce 2010, zakon byl vsak
schvélen az o dva roky pozdéji. Zakaz
billboardt u silnic a dalnic miize na-
hravat spole¢nostem prodavajicim
reklamni plochy na navésech i kabi-
nach kamionti. Podle Aleny Choma-
tové z firmy AdTrucks vSak mezi me-
didlnimi agenturami prevlada nadéje,
7e vSe bude feseno formou vyjimek.

Argumenty PRO

Zastanci omezeni billboardt argu-
mentuji ¢tyfmi divody: bezpec¢nost,
ekologie, estetika a riziko korup-
ce. Novelu podporuji Ministerstvo
dopravy CR, dopravni policie, RSD
nebo obc¢anské sdruzeni Nechceme

billboardy, které se na drovni Pra-
hy a Brna spolupodili na odstrario-
vani nelegalnich reklam. ,Na rozdil
od zapadnich zemi jsou u nas zako-
ny regulujici venkovni reklamu dost
nedotazené, a navic se pod tlakem
silné reklamni lobby vykladaji velmi
volné. A politici nemaji snahu tento
problém fesit, protoze s outdooro-
vymi agenturami potfebuji byt pied
volbami za dobte. Pokud by hrozi-
lo, Ze bude zdkaz billboardt zrusen
nebo omezen, pak se rozhodné néja-
kym zptsobem angazovat budeme,
tika za sdruzeni Stépan Fiala.

Argumenty PROTI

Prisny pristup k provozovateliim
billboardi je ovsem dle Veroniky Ry-
savkové z advokatni kancelare Havel
Holdsek & Partners problematicky
z ustavniho hlediska i z pohledu hos-
podaiské soutéze. Navic zdkaz neni

vozi za jedinefné

ceny

absolutni, a tak ztraci smysl. Nékte-
ré poutace a reklamy pro vlastniky
provozoven v blizkosti dalnic a sil-
nic 1. t¥idy jsou totiZ nadéle povole-
ny. ,Domnivame se, Ze plosné zika-
zy nejsou vhodné v Zadném odveétvi.
Tato problematika neni Cernobila,
je komplikovana a my budeme své
nazory a postoje radi komunikovat.
Bohuzel média nedavaji nasi stra-
né rovnocenny prostor, jako davaji
kritikim venkovni reklamy,“ pou-
kazuje tiskovy mluvci Svazu provo-
zovateld venkovni reklamy Marek
Pavlas, jinak téz zastupce spole¢nos-
ti BigBoard, jiz vétsina reklamnich
ploch na pozemnich komunikacich
patfi. Odptrci novely nejcastéji pou-
kazuji na fakt, Ze nebyla jednoznac-
né prokazana bezpecnostni rizika
reklamy u dalnic a silnic. A dale ze
zdkaz miZe znamenat pro stat ve-
deni arbitrazi a soucasné zlikviduje
obor venkovni reklamy.

skladowvjth

Konecné legislativa
vedouci k napravé
veiejného prostoru,
jasaji priznivci zaka-
zu billboardii u silnic
a dalnic. Necitlivy
zasah do volné hos-
podaiské soutéze,
namitaji odpiirci.

e.conomia

trainings

MM006482-2

Abyste to dokazali




GALERIE

Outdoor nejsou jen billboardy

Jen dva billboardy jsme vybrali do galerie téch nejinspirativnéjsich
outdoorovych realizaci ze svéta. Pro¢? Protoze takhle se dnes outdoor déla.

Pijte pivo, zachranite cely svét
Heineken | Colenso BBDO | NZ

Vroce 2016 v Cannes dostal Grand Prix
v kategorii Outdoor projekt Brewtroleum.
Novozélandsky Heineken pro znacku

DB Export nechal vyrobit biopalivo

z odpadu z vyroby piva. Soucasti projektu
byly i brandovana cisterna a skute¢na
,benzinova“ pumpa.

To nejlepsi tim nejlepSim
Apple | TBWA\Media Arts Lab | USA

Kvalitu fotoaparatu telefonu iPhone 6
demonstroval Apple a jeho agentura
prostrednictvim 160 jim pofizenych
fotografii z celého svéta, které nasly
na socialnich sitich. GP v roce 2015. - =

S RS Tenisova pocta

THE ONIY THINGSE Ra‘{ﬁ'ﬁ T  Us Open | LB a Bell Media | Kanada
“ﬂ 1 nﬂn n n Pfenosy z US Open podpofily tvare trojice
; ’ *u *i “‘ Iu !u'; tenisovych hvézd vytvofené pomoci 15 tisic

mickd vklinénych do draténych ok plot( kolem
W?z : : béZnych tenisovych kurtd. Stfibro v Cannes

také v roce 2015.

s Juu, tamhle leti!

British Airways |
OgilvyOne | Britanie

o ':"x‘_h Hrajici si dité
- na billboardu vstava

a nad3ené ukazuje
na skutecné letadlo
letici nad jeho
hlavou. Text doplfiuje Neviditelna jizda
destinaci, odkud

priléta. Tahle dnes uz

fll ook
| fight AT fom
W 55 Diegs

Mercedes-Benz | Jung von Matt/Alster | Némecko

legendarni realizace Ze prakticky nic nevidite? Ale to je v poFadku. Kvalitu novych technologii, které maji
v Cannes pred tfemi minimalni dopad na Zivotni prostiedi, Mercedes demonstroval pomoci vozu pokrytého
lety dostala GP z jedné strany panely s LED Zarovkami, na které byl pfenasen obraz snimany na strané
za direct marketing. druhé. Z jedné strany tak auto vypadalo jako prlhledné ¢i neviditelné. GP v roce 2012.
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Chytré senzory pFichazeji do Ceska

Prodejci stale Castéji sazeji na digitalni technologie pfimo v obchodech. Systém
Scan & Go pomize s orientaci v prodejné, heat mapy zase s umisténim zbozi.

Text: Simona Janikova, HN / Foto: Globus

ti, jak vyrobci mohou ziskat kon-

kuren¢ni vyhodu. Vedle samot-
ného zbozi ale probihd modernizace
i v technologiich a dal$ich oblastech
obchodu.

Spole¢nost Samsung dodava ces-
kym obchodnikim dotykové obra-
zovky, na nichz mohou zakaznici
»projizdét* sortiment prodejny ¢i
web. VyuZivat je bude napiiklad sit
lékaren Dr. Max nebo fetézec chova-
telskych potieb Pet Center.

,K inovacim v obchodech tla¢i pro-
dejce sami zakaznici hlavné tim, Ze
vyuzivaji chytré telefony. Pokud je
chce obchodnik zaujmout, musi jim
nabidnout obsah do jejich mobilu, to
je klicova zbran,“ vysvétluje Ondiej
Zak, manazer pro retail a rychloob-
ratkové zbozi spole¢nosti EY.

Cesi stéle castéji vyuzivaji mobil
k dohledani cen pted nakupem, stej-
né jako béhem nakupovani v obcho-
dé. ,Brzy bude na trhu technologie,
kterd umozni, aby zakaznik pii vy-
hledani zboZi na mobilu v prodej-
né jako prvni volbu dostal obchod,
ve kterém stoji,* li¢i Zak.

Inovace zboZi je jednou z moZnos-

RADIA

Misto rocku zahraji
zpravodajstvi.

Na Slovensku vznika
nove radio Aktual

Text: Zdenék Pfidal

abidku stat se soucasti me-
didlniho tymu premiéra

Roberta Fica letos v lednu
s diky odmitl. Misto toho prozradil,
7e chysta projekt nového radia. Tak-
tka po ¢tvrt roce uz ma tento zameér
jasné obrysy.

Vyhledoveé jediny vlastnik hudebni
stanice Rockova republika Martin
Lengyel upfesnil, ze hodla stanici
preformatovat na ryze zpravodaj-
skou. Pod novym nazvem Aktual
ma zacit vysilat na pfelomu dubna
a kvétna.

Nejznaméjsi digitalni technologie
je Scan & Go. Skener v Cesku poprvé
zavedl Globus, loni s nim pak pfislo
Tesco. Peter Friedel ze spole¢nosti
Zebra Technologies, ktera skene-
ry Globusu dodava, na konferenci
Retail in Detail predstavil jejich
inovované verze. Nové skenery se
napiiklad propoji se zakaznickou
kartou zakaznika, zobrazi mu minu-
1é nakupy, pomahaji mu orientovat
se v obchodé ¢i nabidnou pii nakupu
urcitych potravin recepty.

»,Chytré skenery jsou velmi oblibe-
né v regionu stfedni Evropy, pouziva
je 30 az 60 procent zakaznikt da-
nych obchodd,“ popisuje Friedel. Se
skenerem podle néj lidé v obchodech
utrati i o 14 procent vice nez pii béz-
ném nakupu.

Trendem, ktery by ¢esti obchodnici
mohli vyuZzivat uz brzy, je takzvana
heat mapa. Ta prosttednictvim chyt-
rych senzord rozmisténych po pro-
dejné a snimanim mobila sleduje
pohyb zdkazniki v obchodé. Diky
tomu pak prodejci budou moci ménit
umisténi vyrobkt nebo lépe promo-
vat zboZi ve slevach.

Reditelkou vysilani Aktualu bude
Tamara Valkova, zkuSend novi-
narka, kterd v minulosti pracovala
v deniku Sme, Slovenském rozhla-
su i Slovenské televizi. Ve sloucené
RTVS zastavala funkci $éfeditorky
zpravodajského centra. Necelé dva
roky také predsedala Slovenskému
syndikatu novinari.

Pro potfeby nové stanice bude tte-
ba postavit kompletné novy redak-
torsky tym. ,Redaktoti nebudou ¢ist
agenturni zpravy, ale tvofit vlastni
obsah. Angazujeme dostate¢ny po-
et lidi, abychom naplnili potfebny
podil mluveného slova, uvedl Len-
gyel pro server Medialne.sk s tim,
7e konkrétni podobu obsahu nechce
komentovat, nicméné planuje spise
konzervativni stanici. ,Chceme uka-
zat, ze jsme schopni vybudovat ob-
jektivni radio.

Aktual ma k dispozici balik frek-
venci, na kterych dosud vysila Roc-

,U Nnas jsou prvni projekty, které
s tim pracuji. Sami jedname se tfemi
velkymi obchodniky v Cesku, kte-
i o heat mapach uvazuji/ fika Zak
z EY s tim, Ze konkrétni byt nemuze.

V zahranidi jsou digitalni techno-
logie napted. Podle Zaka se do tu-
zemska dostavaji vétsinou s dvoule-
tym zpozdénim. V ciziné podle négj
tfeba obchodnici ustupuji od vlast-
nich aplikaci pro zdkazniky, kdezto
v Cesku jsou na vzestupu.

kova republika. Ta ma pokryti ve vice
Castech Slovenska. Stanice bude nové
frekvence postupné dokupovat.

Politicky marketing jako hobby

Martin Lengyel, ktery stal v minu-
losti u zrodu slovenské zpravodajské
televize TA3 nebo internetového ra-
dia Jemné melodie, je kromé medial-
ni scény nadale aktivni i na poli poli-
tického marketingu. V minulosti byl
naptiklad poradcem premiéra Miku-
lase Dzurindy, pracoval také na pre-
zidentské kampani Milana Knazka.

Lengyel je piesvédceny, Ze to na ob-
jektivitu a nestrannost nové stanice
nebude mit vliv. Jaké ma soucasné
klienty, v§ak neuptesnil.

Stanice Rockova republika vysila-
la ¢tyti roky. Ukoncenti jeji ¢innosti
Lengyel uz diive odtvodnil presy-
cenim slovenského trhu rockovymi
radii.

A

Chytré skenery

jsou pfi nakupech
ve stiedni Evropé
velmi popularni.

V nové verzi nabizeji
zakaznikam tieba
recepty.

)

Politického
marketingu

se nevzdam,
protoze mé

to bavi, a rad
bych dale pra-
coval i na kam-
panich.

Martin Lengyel
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VYZKUM

Co maji spolecného
volici a opinion lidri

v segmentu alkoholu?
Ctou denni tisk

Text: Martina Plechatova

olik Casu travi typicky vo-
lic wvasi politické strany
a webech celostatnich deni-

k? A neni ndhodou zarover nazoro-
vym vidcem, ktery vam rad doporuci
vhodnou znacku alkoholu? Zastupci
spole¢nosti Median ukazali v ramci
vyro¢ni prezentace dat z vyzkumu
TGI-MML moznosti jejich netradic-
nich vyuziti.

Jak ctou vérozvésti v segmentu alko denni tisk?

Hospodarské noviny

Lidové noviny

Metro

MF Dnes

Sport

Denik

Préavo

Blesk

W Vérozvesti

W Ticho3lapci
Kecalové

W Neovlivnitelni

Usedlé muze na sitich neoslovite

Obecné plati, Ze ti, ktefi se v fijnu
chystaji do volebnich mistnosti, ¢tou
denni tisk vice nez nevoli¢i. Ve Cte-
nosti deniku se u voli¢i na prvnich
mistech napfi¢ stranami umistuji
Blesk, MF Dnes a Denik, u tydenika
jsou to 5plus2, Nedélni blesk a Ryt-
mus zivota. Reflex, Respekt a Tyden
maji své ¢tenafe mezi priznivci ODS
a TOP 09. V kategorii on-line médii
chodi voli¢i napfi¢ preferencemi
nejvice na Seznam.cz a Facebook,
u ODS a TOP 09 narusta podil Goo-
glu a YouTube. Priisecik voli¢ti napti¢
stranami s opinion lidry v segmentu
alko se v otazce preference tisku na-
chazi u Deniku, MF Dnes a Metra,
Lidovym a Hospodaiskym novinam
zachovavaji prizenn konzumenti vé-
rozvésti spolu se spiSe pravicovy-
mi voli¢i. S daty TGI-MML pracuje
i medialni agentura Mindshare. Ta
se zabyvala otazkou: Kdo a jaci jsou
lidé, kteti nemaji Zadny profil na so-
cidlnich sitich? Vzkaz pro politiky:
muze bez maturity, vyznavajici spise
konzervativni hodnoty, facebooko-
vou kampani neoslovite. TV nebo
venkovni média budou jistéjsi.

Zdroj: TGI-MML, Median 2017

MARKETINGOVY VYZKUM

Obrat vyzkumného trhu
dale roste. Agentury

i zadavatele zajima
analyza socialnich siti

Text: Hana Huntova

yzkum trhu a vefejného mi-
S / néni v roce 2016 zaznamenal
rast obratu o sedm procent
na 2645 mil. K¢. Rust hlasily hlavné
nejvétsi agentury na trhu, top pétka
vyrostla o devét procent. Obrat za-
hrnuje praci vyzkumnych subjektt
urcenou pro lokalni i mezinarodni
zadavatele. Do vyzkumu se tak napti-
klad zahrnuje retail audit, medialni
vyzkumy, spotiebitelské panely, tes-
tovani novych vyrobkt ¢ komuni-
kace, mystery shopping, souvisejici
konzulta¢ni sluzby, datova analytika
a vyzkumy vetrejného minéni.

Kantar sklizi vyhody konsolidace

V kazdoro¢nim S$etfeni jsme oslo-
vili vice nez 45 subjektq, které maji
vyzkum trhu jako svou hlavni ¢in-
nost. Odpovédélo 19 firem, véetné
vSech c¢lenskych agentur SIMAR,
jejichz obrat se na celkovém trhu
v roce 2016 podilel 59 procenty. Od-
had za celkovy trh je dopocitan po-
dle vetejnych vystupt z obchodniho
rejsttiku, informaci o obratu dalsich
agentur z predeslych let a dal$ich in-
formaci o vyvoji trhu.

Top pét agentur zebticku tvori vel-
ké mezinarodni sité, které zastupu-
ji 62 procent trhu. VétSina z téchto
agentur poposkocila v porovna-
ni s lonskym rokem o 20 miliont
vyse. Zebtitek vede v loiiském roce

konsolidovana skupina Kantar Insi-
ght s agenturami Kantar Millward
Brown a Kantar TNS CZ, na druhé
pricce je agentura Ipsos, tfeti AC
Nielsen. Ve skupiné mezinarodnich
agentur se pribliZila hranici 300 mi-
lion® obratu na ¢tvrté pricce i agen-
tura GfK Czech.

Zajem budi ,digitalni“ metody

V leto$nim roce jsme se také inspiro-
vali mezinarodnim projektem GRIT
Report, ktery uz bezmala desetileti
zkoumd promény v ,insight indust-
ry*, tedy v oboru, ktery napomaha
rozhodovani a pfinasi hlubsi pocho-
peni spotfebitelt a trhu. GRIT Report
je zalozeny na ¢tvrtletnim on-line $e-
tfeni mezi zadavateli a vyzkumniky
z celého svéta. V nasi lokalni anketé
mezi agenturami a zadavateli jsme
zjiStovali zajem o nové piistupy k po-
znavani zakaznik a trhu.

Bylo zjisténo, Ze v Ceské republi-
ce je mezi agenturami a zadavateli
nejvétsi zajem o analyzu socidlnich
médii, mobilni prizkumy, big data
analytiku, o¢ni kameru, on-line ko-
munity a textovou analyzu. V mezi-
narodnim GRIT je pét nejzadanéjsich
novych metod podobnych, do popte-
di se vSak vice dostava mobilni prii-
zkum a také metodiky spojené s mo-
bilem - microsurveys a kvalitativni
priuzkum mobilem.

Porovnali jsme také zajem mezi za-
davateli a agenturami v CR. Upozor-
fujeme na skromny vzorek respon-
denti mezi zadavateli (25), i tak je
vSak zajimavé vidét, Ze zdjem o vétsi
vyuziti mobilti (mobile kvalita, etno-
grafie, microsurveys a webcam inter-
views) je zatim spiSe mezi agenturami.

Autorka je vykonnou feditelkou SIMAR

Vyuziti novych metod ve srovnani agentury vs. klienti (v %)

Mobilni vyzkumy

On-line komunity

Analytika socialnich médii e

Analyza textu

Webcam rozhovory

Big data analytics

Microsurveys

gpecil-cg—- —————————— .

W Agentury 1
M Klienti

45 54 63 n 81 90
Zdroj: SIMAR, tinor 2017
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Nasly si Krusovice
noveého krale?

Pivovar KruSovice z portfolia skupiny Heineken
spousti kampan na noveé pivo. V ni navazuje
na uspésnou komunikaci, oviem s novou tvafi.

Text: JiFi Hof€ica / Foto: Heineken

ouze na stanicich televizni
Pskupiny Prima pobézi novy

30vtefinovy spot, se kterym
chce znacka Krusovice z portfolia
nadnarodni pivovarnické skupiny
Heineken navazat na uspés$nou sé-
rii reklam se svym ,kralem“. Herce
Vladimira Cernohorského, ktery loni
zvolil dobrovolny odchod ze Zivota,
v ném po vic nez ptilro¢nim hleda-
ni vhodného piedstavitele nahrazu-
je Vaclav Rasilov, bratr znaméjsiho
Sasi z herecké dynastie Rasilovi.

Ve svém prvnim spotu pro znac¢ku
Krusovice je jeji nova tvar vystave-
na ,krizovym“ situacim - jako jsou
drobna dopravni nehoda nebo man-
Zelska rozepte vrcholici rvackou -,
které provéiuji jeji charakter. Ten se
vlastné sam hlasi o slovo, predsta-
vuje ho totiz 218 centimetri vyso-
ky neherec, kterému sice neni vidét

RADIA

Po Fajn radiich a Blaniku
se chystaji na sjednoceni
nazvii a obsahu

i regionalni Kiss radia

Text: Zdenék Pfidal

it Kiss radii by rada opustila
S dosavadni regionalni model vy-

silani. Pokud zménu licen¢nich
podminek navrzenou provozovate-
lem stanic, spole¢nosti Radio United
Broadcasting, schvali Rada pro roz-
hlasové a televizni vysilani, mélo by
postupné vzniknout centralizované
radio Kiss. ,Na zménu chceme byt
pripraveni v kvétnu a v fadech tydnt
pak pfejit na novy systém vysilani,
uvedl generalni feditel Radio United
Broadcasting Martin Hroch. Na sou-
Casném rozhlasovém trhu podle néj

do tvare, ale Rasilova nikdy neopou-
$ti. A vzdy ho v rozporu s jeho prvot-
nimi umysly upomene, jak se chova
charakterni muz: udéla spravnou
véc, i kdyz se nikdo nediva.

Reklama je totiZ soucasti komuni-
ka¢ni linie nového produktu v port-
foliu znacky - svétlého, za studena
chmeleného lezaku. A v Heinekenu
jsou presvédceni, Ze se jednd o pivo
s mimofadnym chutovym profilem
a vybornou pitelnosti a Ze projeveny
charakter si zaslouzi odménu, tedy
»pivo s charakterem®,

RezZisérem spotu dvorni agentury
Heinekenu, prazské VCCP, byl Brit
Laurence Dunmore. Dunmore za své
reklamy ziskal uz i zlato v Cannes.
U nas je urcité nejznaméjsi jeho spot
The Parting Glass pro irskou whis-
key Tullamore Dew, ktery se zde vy-
sila uz nékolik roku.

neni prostor pro tolik programd,
jako je udéleno licenci.

Novy systém proto pocita pouze
s jednim, prazskym vysilacim stu-
diem, programovym schématem (kte-
ré jesté bude upfesnéno) a sjednoce-
nym zvukovym designem. V krajich
budou nadale operovat zpravodajské
redakce, produkce (Kiss patroly, ,off
air“ studia) a obchodni zastoupeni.
Centralni vysilani by mél v prazském
studiu odbavovat novy tym mode-
ratoru slozeny z dosavadnich hvézd
Kissu napfic¢ kraji, doplnény o mode-
ratorské osobnosti zvenci.

Zamyslené zmény se tedy neobe-
jdou bez redukce pracovnich mist.
yZaméstnanci Kiss radii uz byli in-
formovani, s kym pocitame a s kym
ne. Povede to k zefektivnéni provozu
a samoziejmé i komunikace jednoho
brandu by pro nas byla jednodussi.
Chceme budovat silnou znacku Kiss
radia,“ fekl Hroch. Ze by to vedlo

Vyrobni tym pivovaru a sladek
Michal Havrda na technologii pro
vyrobu tohoto piva, které KruSovi-
ce nabidnou jako ,prvni v celona-
rodnim objemu®, pracoval dva roky.
Novy lezdk je o néco leh¢i neZ stava-
jici krusovicka dvanactka. Heineken
si v8ak jeho osobité chuti - studené
chmeleni zdtraznuje aroma chmele
na ukor jeho horkosti - ceni natolik,
7e jej nacenil stejné jako dvanactku.
A doufad, Ze jeho prodeje se ji do bu-
doucna vyrovnaji.

Spot doplni sponzorské vzkazy
na CT Sport vysilané v dobé nadcha-
zejiciho mistrovstvi svéta v hokeji,
vyhradné programaticky nakoupeny
digital, venkovni média ve velkych
méstech, ale i sponzoring na radiu
Expres. Produkci spotu méla na sta-
rosti Bistro Films, on-line ¢ast kam-
pané sesterska Bistro Social.

k odlivu posluchac¢i, se neobava.
»Realizovali jsme pomérné robustni
pruzkum. Vyplyva z néj, ze poslu-
chadi Kissu maji napfti¢ republikou
mnoho spole¢ného, je to vékové
konzistentni cilova skupina, ktera
ma podobné ndkupni chovani i ¢in-
nosti, pti nichz radio posloucha. Po-
kusime se ten spole¢ny jmenovatel
najit a dat ho do éteru, vysvétluje.
Hudebni playlist stanic je podle néj
uz nékolik let de facto stejny, mirné
vybocuje pouze prazské Kiss 98.

Sit Kiss radii v soucasnosti vysi-
la v sedmi krajich, z Prahy, Plzné,
Mladé Boleslavi, Ceskych Budéjovic,
Brna, Zlina a z Ostravy. V druhém
pololeti loniského roku poslouchalo
v$echny stanice dohromady vice nez
340 tisic posluchac¢ti (poslechovost
vcera, Radioprojekt), coz predstavu-
je témér ¢tyiprocentni podil na trhu.
»Mym cilem je mit vice nez pul mi-
lionu posluchac¢t,* dodal Hroch.

A

Prvni kruSovicky
Hkral® v podani
Vladimira Cerno-
horského se zapsal
do déjin ceské rekla-
my. Podafi se herci
Vaclavu Rasilovovi
(na snimku) navazat
na jeho tspéchy?

Na souCasném
rozhlasovém
trhu neni
prostor pro
170 rGznych
program, jako
je udéleno
licenci. To je
holy nesmysl.

Martin Hroch
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Digitalni design:
Pohled za pixely

Sbornik sdruzeni Czechdesign,
nakladatelstvi Lupress

niha Digitalni design: Pohled

[< za pixely je sbornik ke stej-

ojmenné vystaveé, ktera byla

k vidéni piedloni v Praze a minu-

1y rok ve Zliné, Brné a Plzni. Cilem

knihy je predstavit stile se rozsi-

fujici discipliny digitalniho desig-

nu a tvorbu digitdlniho produktu.

Vznikla ve spolupraci organizace
Czechdesign a Asociace UX.

_#zapixely BEEE

'|||III.I:

Dlgltaln!”
design:
Pohled
za plxely

Zaklad knihy tvori rozhovory s de-
seti ceskymi odborniky na digitalni
design, doplnéné bonusovym mate-
ridlem.

Napiiklad UX konzultant na vol-
né noze Jan Rezd¢ mluvi o strate-
gii, specialista na UX Martin Kopta
predstavuje uzivatelské testovani.
Jakub Frang, feditel firmy GoodData,
objasiiuje zasady webové typografie.
Kazdé z témat je vysvétleno pomérné
strucné, ale pro zajemce o hlubsi stu-
dium problematiky je vzdy doplnéno
fadou odkazii na dalsi zdroje.

V knize ma prostor i pristupnost
pro handicapované uzivatele, tedy
jak uzptisobit web pro uzivatele se
zrakovym ¢i sluchovym postizenim
nebo pro uzivatele, ktefi maji zhor-
$enou motoriku koncetin.

Bonusovy material obsahuje roz-
hovor s berlinskym experience de-
signérem Andreasem Wegnerem
o konkuren¢ni vyhodé, kterou diky
digitdlnimu designu mohou firmy
ziskat.

Kniha mtze odbornikiim na mar-
keting a komunikaci pfinést pohled
na specifika tvorby produkta pro
digitalni svét. Marketéfi také cas-
to s grafickymi nebo UX designéry
spolupracuji, proto jim znalost této
problematiky miize pomoci v komu-
nikaci se spolupracovniky.

<

Sbornik Digitalni
design: Pohled za pi-
xely ma 80 stran.

>
Schéma popisuje
princip, na kterém
funguje affiliate
marketing.

SERIAL: INTERNETOVY MARKETING

Provizni systém

na internetu: jista
investice, ale narocné
hlidani znacky

Text: Martina Vincencova / Foto: MAM

ffiliate marketing je provizni
Asystém na internetu. Mezi

jeho nejvétsi vyhody pat-
i platebni model, na kterém tento
zpusob propagace funguje. ,Firma
plati az za provedenou akci, coZ zna-
mena, ze naklady na reklamu rostou
az s rostoucim vykonem,* uvadi Ro-
bert Studeny, vykonny feditel spo-
le¢nosti  VIVnetworks.com, ktera
provozuje affiliate sit.

Inzerent se diky affiliate marketin-
gu nevystavuje riziku, Ze mu vznik-
nou obrovské ndklady bez jistého
vysledku kampané.

Dalsi vyhodou je, Ze partner, ktery
firmu na svych strankach propaguje,
i firma samotna maji shodnou moti-
vaci a stejny cil: chtéji prodat dany
produkt nebo sluzbu. Affiliate part-
ner se tak bude maximalné snazit,
aby reklamu vzdy zobrazoval na ta-
kovych plochach a takovym zpiuso-
bem, aby po prechodu navstévnika
do e-shopu doslo k ndkupu.

Podle Studeného z VIVnet-
works.com funguje affilate marke-
ting nejlépe pro hrace v B2C segmen-
tu, zejména v kategoriich, jako je
moda, spotiebni zboZi, zdrava vyzi-
va, léky, drogerie nebo nabytek, ale
dafi se i sluzbam, jako je bankovnic-
tvi, pojistovnictvi nebo cestovani.
Studeny se také domniva, Ze je vhod-
ny jak pro velké a znamé znacky, tak
pro stfedni nebo mensi e-shopy.

Asi 1,5 procenta svého obratu dava
do affiliate marketingu e-shop se

spodnim pradlem Trenyrkarna.cz.
A vzhledem ke zvy$enému mnozZstvi
objednavek a $ifeni znacky si tento
kanal chvali. ,Platime jen za reali-
zované nakupy, je to pro nas proto
efektivni kanal. Nevyhody vidime
v administrativni naro¢nosti kon-
troly a snizovani marze kvili part-
nerovi,“ shrnuje své zkuSenosti Rus-
lan Skopal, marketingovy manazer
e-shopu.

Naopak portal Slevomat tento zpt-
sob prodeje nevyuziva. Podle slov je-
jich PR managera Tomase Holého se
jim nelibi soucasna uroven affiliate
partnertt a obtizna kontrola toho,
jak partner zachéazi se znackou spo-
le¢nosti.

Dobre si to propocitejte

Firma, kterd chce s affiliate marke-
tingem zadit, by si méla v prvni fadé
stanovit, jak bude vysledky a tspés-
nost tohoto zplisobu propagace
hodnotit. ,Vétsina spolecnosti se
primarné soustfeduje na ptivedeny
obrat, pro nékteré spolecnosti je di-
lezity naptiklad pocet novych zdkaz-
nikd, pripadné dalsi ukazatele,“ mini
Robert Studeny.

Dodava, 7e dalsim krokem je roz-
hodnuti, za co a jak bude firma vypla-
cet provizi. ,U produktti jde vétsinou
o procentualni provizi z dokoncené
objednavky, u sluzeb je to ¢asto fix-
ni provize za validni lead, registraci
nebo vyplnéni formulare* vysvétluje.

Podle Studeného je také dilezité,
aby marZe a odména pro affiliate
partnera byly od zac¢atku nastavené
pro firmu profitabilné. Dalsi rozhod-
nuti, které musi firma pied spusté-
nim affiliate marketingu udélat, je
zvolit technické feSeni. Muze si bud
zakoupit ¢i naprogramovat vlastni
software, nebo spustit program v jiz
existujici affiliate siti.

PARTNER UMISTI

REKLAMU NA SV0) WN

E- SHOP ZISKAVA
OBJEDNAVKU

AFFILIATE

ZAKAZNIK KLIKNE

PARTNER ZiSKAVA PROVIZI M ARKETI NG & NAKOUPI V E-SHOPU

NAKUP JE ZAZNAMENAN
V AFFILIATE TECHNOLOGII
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ON-LINE MARKETING

Koupit obrazy?
Do galerie uz nemusite

| vytvarné uméni objevilo kouzlo internetu. Vyuziva
ho napfiklad neziskovka Amnesty International.

Text: Martina Vincencova / Foto: Amnesty International, ArtBanana

aké vytvarné uméni se dosta-

I va do on-linu a dafi se mu. Na-

priklad pro organizaci Amne-

sty International je to dilezity zdroj

prijmd. ,Prodej uméni tvori deset

procent naseho revenue streamu,”

priznava projektova manazerka Ju-
dita Sereghy.

Na internetové strance Art.amne-
sty.cz organizace prodava tvorbu
prednich ¢eskych vytvarnych umél-
ct, ktefi dila poskytuji zcela bez na-
roku na honoraf, naptiklad Kristofa
Kintery nebo Pasty Onera. ,Souvisi
to s na$im poslanim. Pravé umélci
a intelektudalové jsou ¢asto lidé, kteii
bojuji proti autoritaiskym rezimam,*
vysvétluje Sereghy. ,Ted pripravuje-
me sitotisky od Michala Cimaly:“

Propagaci webu fe$i oslovovanim
databaze podporovatelt neziskov-
ky, na Facebooku a prostfednictvim
Google reklam. Web v soucasné po-
dobé navrhla agentura Leo Burnett
a vytvorila brnénska agentura Ad-
brosDigital.

»,Na internetovych  strankach
prodavame kontinualné cely rok,
k tomu jednou ro¢né poradame
prodejni event,“ vysvétluje Sereghy
s tim, Ze nazivo jsou kupci ochot-
ni koupit dilo i za 100 tisic korun.
A to je pravé jedna z bariér on-linu.
Nékteré zbozi ma totiz tak vysokou
cenu, Ze se ji zakaznici boji prostied-
nictvim internetové kartové trans-
akce zaplatit.

Umélci objevuji digitalni prodej

Uméni na internetu se v Cesku pro-
dava i komer¢né. V Cervenci 2015
vznikl e-shop ArtBanana. Do projek-
tu investoval Leo$ Novotny, majitel
Zelezni¢niho dopravce Leo Express,
prostiednictvim své spole¢nosti Aa-
kon Capital.

yZastupujeme asi 150 umélcd,“ vy-
pocitava Jan GajdusSek, spoluzakla-
datel projektu. Firma se snazi vypl-
nit mezeru na trhu, protoze podle ni
zejména zacinajici vytvarnici casto
nemaji kde vystavovat. Typicti za-
kaznici tohoto e-shopu jsou vétSinou
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lidé z mésta ve vékové skupiné 35-55
let. Marketingové aktivity portalu
se soustfeduji na content marketing.
Na webu je uz pres 200 popular-
né-nau¢nych ¢lankda.

Fanousci webu jsou ¢asto i milovni-
ci filmt a hudby, proto portal vytva-
i obsah s tématy o uméni ve filmu
nebo o vytvarném umeéni v pisnic¢-
kach. Firma produkuje i kratka vi-
dea, v nichz bere zakazniky do zaku-
lisi a ukazuje jim konkrétni umélce.

Dejte pozor na postaka

Nékteri umélci prodavaji ¢ast tvorby
pres internet na vlastni pést. Jednim
z nich je Jan Kalab. Nabizi na svém
e-shopu ro¢né jednu az dvé limito-
vané série, které se podle jeho slov
prodaji do nékolika desitek minut.
»,Na internet divam asi dvé procenta
svoji tvorby,“ uvadi.

»~Web propaguji jen pred releasem,
zbytek roku tam neni co prodavat,”
rika Kalab.

Dalsi umélec Jan Gemrot prodava
na webu cenové nejdostupnéjsi ¢ast
své tvorby: grafické listy. Za uska-
li tohoto druhu prodeje povazuje
dopravu: ,Jednou mi kuryr dilo pti
prevozu k zdkaznikovi poni¢il,“ vy-
svétlil.

>
V ramci projektu Art
Amnesty se prodava
napfiklad sitotisk
Jaromira 99.

v

Amnesty Interna-
tional podporuje
svij projekt plakaty,
na kterych jsou dila
slavnych svétovych
malifa.

SPOLECNE ZA LIDSKA PRAVA

HESPRAVEDLKDST 51 BEREME DSDBNE!
Profa padpcrajema Art fer hnneaty. Vedien wilfed
¢ prodeje amikerkyeh o8] 7 inlekcs Rrl far Rmagaty
panihd Amnesty imtematiamal v 3ol 13 bdskd prive.
arl.anriily.eE futlerlmassly

>
Web ArtBanana
pfipravuje videa
s umélci pfi tvorbé.

24



Posilam fotku
super lokality!
Tuto plochu

musime mit v

nasi kampani!

S
‘..‘_J_," (| .".-_
"»il’-*'.';'_ .
ch g .ﬂ,‘;'
-

POTREBUJETE, ABY VA§J KAMPAN
NIKDO NEPREHLEDL?

<

super posTER

WWwW.superposter.cz VELKE VECI SE PAMATUJI LEPE



Innovative 16. 5. 2017

Legal Services Slovansky diim, Praha
Forum 2017
Vyzvy pro pravni byznys
v 21. stoleti!
JANET STANTON
BRUCE MACEWEN
ARIN  SKLIMON
ABRNDER.  GENDUN
DANA DENISSMHH
AN \ /
o~ —~
~ -
/ N\
WWW.ILSF2017.com

GraTzova & Co. M

advokatni systém pro spéiné

TaylorWessing  BRIZA & TRUBAC

Pravniradce ekonom  HoSPODARSKE NOVINY




DATA

STEM/MARK NA CNP

STEMUAMARK

Na volnocasovych webech hledame inspiraci

Vice nezZ polovina (59 %) inter-
netové populace si spontanné
nevybavi zadny internetovy portal
s nabidkou kulturnich, sportov-
nich ¢i rodinnych akci. Pokud
ano, nejcastéji si lidé vzpomenou
na web Kudyznudy.cz (22 %), vice
7eny, lidé s maturitou nebo VS

a obyvatelé velkomést. Kudyznu-
dy.cz je nejpopularné;jsi, i pokud
se jedna o navozenou znalost -
alespor nékdy na néj zavitaji

tfi pétiny respondentl. Druhym
nejvyuzivanéjsim je portal Tipy-

navylet. Oba zminéné navstévuji
zejména zeny a lidé stfedniho
véku s détmi. Mladi lidé castéji
zavitaji na Citybee.cz.

Typickym ddvodem navstévy vol-
nocasovych webl je spi$ zvédavost,
co se kde déje,a hledani inspirace
(45 %). Ctvrtina zde hleda tipy teh-
dy, kdyZ nema na vikend jiné plany.
Pravidelné sledovani a planovani
vikend( podle nabidky téchto web
je spide vyjimkou (5 %) a tyka se
Castéji lidi s nizSim stupném vzdé-
lani. Kazdy ¢tvrty naopak tvrdi, ze

tyto stranky neovliviuiji jeho viken-
dové plany, ale vyuziva spis akce
ve véedni dny. Castéji toto uvadaji
lidé s VS vzdélanim a z mensich
obci do 5 tis. obyvatel. Volnocasové
weby obecné navstévuji zejména
lidé aktivni, ktefi o vikendech
cestuji, podnikaji vylety do pfirody,
navstévuji kulturni akce ¢i akce pro
déti. Vétsina (82 %) uzivatelt by

na téchto portalech nic nezménila.
Néktefi si vSak stézuji na malou na-
bidku akci, nepfehlednost stranek
a neuplné informace.

Cesky narodni panel je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market Research a Nielsen Admosphere, které spole¢né vytvofily jeden z nejvétsich
vyzkumnych panelti v Cesku. SlouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci CR.

Vic informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.

f D narodni
tesky o panel

Vyuzivate néktery z internetovych portald s programem kulturnich,
sportovnich ¢i rodinnych akci? n=>511 (hodnoty v %)

Kudyznudy.cz
Tipynavylet.cz
Vyletnik.cz
Informuji.cz

1 1 1 1 1
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Pravidelné, alespoii jednou tydné I Obtas, alespori jednou za mésic Vyjimetné W Vibec ne

Zdroj: CNP, brezen 2017

SNAPSHOTS

FB Messenger vliadne u vsech

Dnes se zaméfime na vyuzivané
aplikace na smartphonu. Pouze

5 % lidi si na sv(ij smartphone
nenainstalovalo nad rdmec
zakladniho nastaveni zadnou
aplikaci. Zasadnim délitkem

v pouzivani aplikaci i ¢etnosti
vyuziti je stejné jako u socialnich
siti vék. Generace do 24 let ma
na telefonu v extrémnim pripadé
az 20 rGznych aplikaci, u starSich
pak cislo klesa na pramérnych

pét aplikaci na telefon. Zeny maji
aplikaci méné, okolo péti, muzi
pak az dvojnasobek. Nejrozsi-
fenéjsi je Facebook Messenger,
neobejde se bez néj vétsina
mladych, a dokonce polovina lidi
nad 45 let. Instagram ma témér
polovina mladych do 24 let,ale
uz jen 11 % starsich. Nékteré

z aplikaci jsou vyuzivany podobné
napfi¢ vékovymi skupinami.Je to
tak u aplikace WhatsApp, kterou

ma prdmérné 40 % lidi ve viech
vékovych skupinach. Ackoliv Twi-
tter neni v CR tak rozsifeny, ma ho
v priméru 8 % on-line populace.
Snapchat ziskava na popularité
mezi mladymi do 24 let, pro jeho
rychlost a dostupnost ,stories”

na pouhych 24 hodin. Tyto vlast-
nosti zkopirovali i velci hraci FB

a Instagram.

Data byla ziskana pomoci unikatniho on-line systému Snapshots, ktery je urcen k rychlému ziskavani aktualnich informaci z trhu. Data jsou zjidtovana

pravidelné kazdy mésic na reprezentativnim panelu internetové populace CR na vzorku 500 lidi ve véku 18-60 let.V pFipadé z&jmu o blizii informace

napiste na research@omnicommediagroup.com.

OMG Research snapshots

Které z nasledujicich aplikaci pouzivate na smartphonu?
n=398 (hodnoty v %)

i) F=============—==——————————————————o——————oooo-

18-24let (97%)

25-34 let (87%)
WhatsApp

35-441et (83%)  45-60let (62%) 1860 let (80%)

M Facebook Messenger Instagram Twitter M Snapchat

Zdroj: OMG Research, Snapshots 2017
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Studenti vysokych skol si veri

Ceska manazerska asociace pro-
jevila obavu, ze sou¢asna mlada
generace je rizikem pro budouci
manazerskou oblast. Celkové se
totiz nevi, co od této generace
ocekavat. Proto se asociace
rozhodla realizovat vyzkum mezi
vysokoskolskymi studenty.
Probéhl metodou CAWI v lis-
topadu 2016 a na strukturované
dotazniky odpovédélo celkem
393 vysokoskolskych studentd,
pfedevsim ekonomického zamére-
ni. A vysledky byly velmi pozitivni!

Sest z 10 studentii véfi, ze ma
predpoklady k vedeni tymu lidi.
79 procent dokonce vedeni lidi
bavi a pro pétinu dotazanych je
pozice lidra naprosto pfirozena.

LPozitivni vsak je, Ze soucasni
studenti nejsou naivni a uvédomuji
si, Ze za manazerskou kariérou stoji
dlouhd cesta, a jiZ nyni zmiriuji
(38 procent), Ze jim chybi potfebné
zkusenosti a praxe,” fika Lenka
Sazmova z oddéleni Public Affairs,
Ipsos. Drtiva vétSina studentl
(84 procent) povazuje vedou-

V pfipadé dotazli piste na adresu: michal.kormanak@ipsos.com

ci/manazerskou roli za pfirozenou
soucast své budouci kariéry.

Z dotazovanych student ce-
lych 76 procent pfi studiu pracuje,
z toho 22 procent zcela v oboru,
45 procent ¢astecné v oboru.
Témér vSichni, ktefi prodluzuji
studium, pfi ném zaroven pracuji
(92 procent). Co se tyce predstavy
o budoucim povolani, jasnéji maji
po 26.roku Zivota. 84 procent
mladych pocita s tim,Ze budou
pracovat ve vystudovaném oboru,
ktery vnimaji jako perspektivni.

Kde se podle vaseho nazoru dobry manazer uplatni nejspis?

40 %

58%

1%

WV neziskové sfére
Je to iedno. dobry manaZer se uplatni bez ohledu na tvp

V soukromé sfére
Ve statn sféfe

Zdroj: Ipsos pro CMA, listopad 2016,n =393
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Miroslav Hrnko
generalni feditel, Radiohouse

Novym generalnim feditelem spolec¢-
nosti Radiohouse, ktera prodava re-
klamni ¢as v radiich, se stal Miroslav
Hrnko. Bude mit na starosti fizeni
spole¢nosti s cilem posilit rozvoj trzeb
a pozici pfredniho medialniho zastu-
pitelstvi na ¢eském trhu. Tento krok
prisel kratce poté, co Hrnko opustil
v$echny funkce v Lagardeére Active
CR, kde ptisobil do 24. biezna letos-
niho roku. V manazerskych pozicich
Lagardére Active CR piisobil predcho-
zich 15 let.

Tamara Zdifiakova
marketingova manazerka, Economia

Marketingové oddéleni vydavatel-
stvi Economia ma novou manazer-
ku. Od 20. bfezna vede marketingo-
vy tym Tamara Zdinakova. Ptichazi
ze segmentu péce o krasu, kde byla
zodpovédna za marketingovou
strategii a procesy spojené s e-com-
merce. Rozvoji téchto aktivit se
bude vénovat také ve vydavatelstvi
Economia.

Jens Katemann
vedouci komunikace, Skoda Auto

Automobilka Skoda oznamila, Ze ma
od dubna nového vedouciho komunika-
ce. Jens Katemann vysttida Peika von
Bestenbostela, ktery odchazi do Wolf-
sburgu vést komunikaci Volkswagenu.
Jens Katemann naposledy pusobil jako
$éfredaktor némeckého ¢asopisu Auto,
Motor und Sport. Ve své nové funk-

ci bude zodpovédny za celosvétovou
komunikaci znacky Skoda. V letech
2001-2003 byl stazistou novinaiské
skoly vydavatelstvi Handelsblatt. Poté
uz zakotvil v redakci Auto, Motor und
Sport.

David Sahula

PR manager,
Samsung Electronics Czech and Slovak

David Sahula pfestupuje z agentury
Ogilvy PR do spole¢nosti Samsung jako
PR manager pro Cesko a Slovensko.

V oboru marketingové komunikace,
korporatniho a produktového PR pra-
cuje Sahula pres 15 let. Pro své klienty,
mezi které patfily v minulosti napfi-
klad Uber nebo Exekutorska komora
CR, zajistoval PR servis predevsim

z oblasti strategického planovani,
korporatniho PR a krizové komunika-
ce. David Sahula ma také zkus$enosti

z pozice senior konzultanta a exter-
niho tiskového mluvéiho pro klienty
agentury Ogilvy PR, group communi-
cations managera pro spole¢nosti PPF
& Home Credit a pozice PR managera
v Hypote¢ni bance.

David Klimes

hlavni analytik magazinu Ekonom,
Economia

David Klimes$ nastupuje od zac¢atku
dubna na pozici hlavniho analytika
magazinu Ekonom, ktery patii pod
hlavi¢ku vydavatelstvi Economia.
Jeho tkolem bude nabidnout ¢te-
naitm racionalni pohled na klicové
ekonomické déni doma i ve svété

a také se podilet na prezentaci
tydeniku Ekonom ve vefejnych
debatach. V minulosti komentoval
ekonomiku a politiku pro razna
média, naposledy v deniku Hospo-
datské noviny. Vydal nékolik knih,
tou posledni byla kniha rozhovort
se Simonem Pankem, aktivistou

a jednim ze zakladatelt organizace
Clovék v tisni.

Francesca Bertoletti
junior graficka designérka, Spectra

Lokaliza¢ni agentura Spectra, pa-
ttici do globalni sité Dentsu Aegis,
hlasi posileni tymu v souvislosti

s narastem objemu prace. Novou ju-
nior grafickou designérkou se stava
Italka Francesca Bertoletti, ktera
ma pracovat na celkovém portfoliu
klientti Spectry, mezi které patii
naptiklad Philips, Lego, Adidas nebo
Mylan Pharmaceuticals.
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SPOLECNOST

Zleva global sales
manager Gantu
Patrik Soderstrom,
modelka Alena
Seredova a majitel
Vermontu Amadeus
Naumann

Otevieni obchodii spolecnosti Vermont |
Centrum Chodov, Praha

Spolecnost Vermont Holding oteviela v nové ¢asti prazského obchodniho Centra
Chodov hned tii nové prodejny, konkrétné znacek Gant, Barbour a Karl Lagerfeld
(na snimku).

Séfredaktor ¢asopisu Zleva Carlos Pellegrini, head of wholesale znac-

ForMen Tomas Otta, PR |§ ky Karl Lagerfeld, architekt Vermont Lounge
manazerka znacky Gant z ateliéru Storage Milano Marco Donati a CEQ
Aneta Hoffmannova a key znacky Lagerfeld Pier Paolo Righi

account manager vydava-
telstvi Czech News Center
Jan Nassir

Predstaveni chipsii Bohemia Kotlikové |
Prosekarna, Praha - Nové Mésto

Spolecnost Intersnack predstavila v pfijemném prostiedi vinarny
Prosekarna novou fadu snackii Bohemia Kotlikové. Na snimku nahore
zleva Ondrej Siroky z Intersnacku, vitéz soutéze Masterchef z roku 2015
Roman Kotlar a Eva Polivkova a Jana Beckova z agentury PR plus.
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Fotky z vasich spolecenskych akci posilejte na mm@economia.cz

Porota soutéze Fénix | Kavarna Smetanagq, Praha - Nové Mésto

Celkem pres 100
Casopisu, periodik,
projektu a realizaci
hodnotila porota
ctvrtého rocniku
soutéze Fénix con-
tent marketing.

Zastupce
Séfredaktora
Hospodaiskych
novin Nikita
Poljakov

s nezavislym
konzultantem
.. Romanem

! Frkousem.

Porota souté-
Ze ma celkem
25 élend.

Grafik Milan Sypéna,
Lucie Kalouskova,
Katefina Borovan-

ska a Lukas Honzak

z poradajici agentu-
ry Freya s majitel-
kou agentury Salt
& Pepper Helenou

Kiesinovou.

Marketing&Media
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Tento rok slavime jiZ 20 let ¢innosti v Ceské republice. V polygrafii ofsetového a digitalniho tisku
jmﬁli dlouhou cestu a vzdy s jasnym cilem — byt nejlepsi. V kvalité tisku vzdy o krok napred.

Xy 2

Od béZného tiskového formatu aZ po nejvétsi XXL tiskové technologie.

G EPIN D&S Design Prague, clen skupiny Gerin, je spolehlivym dodavatelem tiskovin ve 3pickové kvalité. N
\ tiskové rastry soucasnosti (FM stochastika) v celé formatové 3kale polygrafické vyroby, vysoce jakos
Best print quality since 1871 svétlostalé barvy zarucujici dlouhodobé prozéreny tisk, vystupy pod polygrafickou normou ISO 126
Katalogy, brozury, prospekty, vyro¢ni zprévy, asopisy, mapy, plakaty AO/BO i XXL. Outdoorové tiskovin
D&S Design Prague, S.I.0. oboustranné citylighty, billboardy, megaboardy. POS stojany, veskeré klasické i XXL POS/POP produkt

WWW. geri N.CZ  NERISKUJTE- NESNIZTE ZASAH SVE MARKETINGOVE KOMUNIKACE NEKVALITNIM TISKEM! -

D&S Design Prague/Gerin, Kounickd 957/39, Praha 10, tel.: +420 274 774 131, +420 274 815 485, fax: +420 274 774 151, e-mail: gerin@bigformat.cz



